
ภาวะการใชจายในจังหวัดเชียงใหม  : กรณีรถยนต รถจักรยานยนต  
เครื่องใชไฟฟาและคอมพิวเตอร  

  ศิริพร  ศิริปญญวัฒน เศรษฐกรอาวุโส 
สวนเศรษฐกิจภาค 

 นับตั้งแตตนป 2553 เปนตนมา การอุปโภคบรโิภคในภาคเหนือขยายตัวอยูในเกณฑดี ตาม
ภาวะการทองเที่ยวและการผลิตที่ขยายตัวอยางตอเน่ือง รวมทั้งรายไดเกษตรกรที่เพ่ิมขึ้น อยางไรก็ดี 
ในชวงไตรมาส 2 ป 2553 แมวาดัชนีการอุปโภคบริโภคภาคเอกชนจะขยายตัวในอัตราที่ชะลอลงตาม
ภาวะการทองเที่ยวและรายไดเกษตรที่ลดลง แตยอดจําหนายเครื่องใชไฟฟาและปริมาณจดทะเบียน
รถยนตยังคงขยายตัวดี โดยเฉพาะรถยนตน่ังขนาดเล็ก  

 ทางสวนเศรษฐกิจภาค สํานักงานภาคเหนือ จึงไดทําการสํารวจภาวะการใชจายในจังหวัด
เชียงใหม เพ่ือทําความเขาใจเก่ียวกับความตองการซ้ือรถยนตและเครื่องใชไฟฟาทีย่ังคงขยายตัวและ
แนวโนมในครึ่งหลังของป  โดยสํารวจในเดือนมิถุนายน 2553 ในการสํารวจน้ีจะครอบคลุมกลุม
ตัวอยางทั้งธุรกิจจําหนายรถยนตและรถจักรยานยนต ธุรกิจเครื่องใชไฟฟาและคอมพิวเตอร และธุรกิจ
ใหบริการทางการเงิน ซ่ึงผลการสํารวจสรุปไดดังน้ี 

 1.  ธุรกิจจําหนายรถยนต: ยอดขายไตรมาส 1 และ 2 ป 2553 ขยายตัวอยูในเกณฑสูงเม่ือ
เทียบกับระยะเดียวกันปกอนที่ไดรับผลกระทบจากการชะลอตัวของเศรษฐกิจ ซ่ึงระดับยอดขายน้ี
ใกลเคียงกับป 2551 แลว โดยมีสดัสวนการจําหนายเงินสดเพียงรอยละ 10 ขณะที่การผอนชําระสูงถึง
รอยละ 90 ผานบริษัทลีสซ่ิงทั้งบริษัทในเครือผูผลิตรถยนตและบริษัทลิสซ่ิงทั่วไป   สําหรับแนวโนม
ครึ่งหลังป 2553 คาดวายอดจําหนายรถยนตยังคงขยายตัวเพ่ิมขึ้นตอเน่ือง  
 โดยปจจัยสําคัญที่กระตุนใหยอดจําหนายรถยนตเพ่ิมสูงขึ้น ไดแก 
 1.1) อัตราดอกเบ้ียที่อยูในเกณฑต่ํา และการลดอัตราดอกเบ้ียของบริษัทลีสซ่ิงในเครือ
ของผูผลิตรถยนต และการแขงขันของบริษัทลีสซ่ิงในเครือสถาบันการเงินเพ่ิมขึ้น ทําใหภาระในการ
ผอนชําระตองวดต่ํากวาอดีต ประกอบกับผูผลิตและตัวแทนจําหนายสงเสริมการขายโดยลดเงินดาวน
จากรอยละ 20-25 เหลือรอยละ 10 -15 รวมทั้งขยายเวลาผอนชําระยาวนานขึ้นจาก 48 เดือนเปน 60 - 
72 เดือน โดยบางรายเงินดาวนเพียงรอยละ 5 และผอนยาวถึง 84 เดือน  ทําใหสามารถดึงดูดลูกคา
เพ่ิมขึ้น รวมทั้งจากตลาดรถยนตมือสองมาเปนตลาดรถยนตใหม 
 1.2) บริษัทแมของผูผลิตรถยนตมีการปรับตัวจากการ subsidized เงินดาวนรถให
ผูบริโภค เปนการ subsidized ดอกเบ้ียใหกับบริษัทไฟแนนซแทน เพ่ือจูงใจใหลูกคาซ้ือรถยนตเพ่ิมขึ้น 
 1.3)  ในชวงป 2545-2546 ยอดขายรถยนตเติบโตสูงมาก และ ณ ขณะน้ีอยูในชวงที่จะ
ถึงกําหนดเวลาเปล่ียนรถยนตใหม 
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 1.4)  พฤติกรรมของผูบริโภคเปล่ียนไป จากเดิมที่อาศัยอยูเปนครอบครัวใหญก็เปน
ครอบครัวเดี่ยวมากขึ้น จึงทําใหความตองการอีโคคาร เชน NISSAN MARCH มีสูง อยางไรก็ดี การ
เปดตัวของ NISSAN MARCH ไมมีผลกระทบตอกลุมลูกคาตลาดบน แตอาจสงผลกระทบตอตลาด
รถยนตมือสองและรถจักรยานยนตมากกวา 
 1.8) สัดสวนการจําหนายรถยนตน่ัง:รถยนตเพ่ือการพาณิชย (รถกระบะ) เปล่ียนไป จาก
เดิมที่รอยละ 30:70 เปนรอยละ 50:50 เน่ืองจากราคานํ้ามันเบนซินไมตางจากราคานํ้ามันดีเซลมากนัก 
รวมถึงภาษีรถยนตน่ังต่ํากวาภาษีรถยนตเพ่ือการพาณิชยประเภท 4 ประตู ทําใหยอดจําหนายรถยนต
น่ังเพ่ิมขึ้น 

สําหรับการใหสินเช่ือแกผูซ้ือรถยนต พบวา ตัวแทนจําหนายรถยนตจะเปนผูจัดหาสินเช่ือ
แกผูซ้ือ โดยสวนใหญจะใชสินเช่ือของบรษิัทลิสซ่ิงในเครือผูผลิตรถยนต รองลงมาคือ บริษัทลิสซ่ิง
ทั่วไป 

 2.  ธุรกิจจําหนายรถจักรยานยนต: ยอดขายครึ่งแรก ป 2553 ยังคงเพ่ิมขึ้นเม่ือเทียบกับระยะ
เดียวกันปกอน เน่ืองจากเง่ือนไขการใหสินเช่ือผอนปรนมากขึ้น โดยมีการลดเงินดาวนเหลือ 15% จาก
เดิมที่ 20-25%  
 อยางไรก็ดี มีสัญญาณชะลอตัวในชวงไตรมาส 2 ป 2553 โดยมีปจจัยสนับสนุนจาก 
 รายไดเกษตรกรและภาวะการทองเที่ยวที่ชะลอลง สําหรับแนวโนมครึ่งปหลังคาดวา หากรายไดจาก
ภาคเกษตรอยูในเกณฑดี และภาวะทองเที่ยวฟนตัวขึ้น  จะสงผลใหยอดขายรถจักรยานยนตดีขึ้น สวน
การใหสินเช่ือแกผูซ้ือรถจักรยานยนต ทางตัวแทนจําหนายเปนผูดําเนินการปลอยสินเช่ือเอง โดยใช
แหลงเงินทุนจากสถาบันการเงินและทุนสวนตัวในการดําเนินการ  

 3.  ธุรกิจจําหนายเครื่องใชไฟฟาและคอมพิวเตอร: ผลประกอบการในชวงครึ่งแรกป 2553 
ใกลเคียงกับปกอน โดยในสวนของลูกคารายยอยมียอดขายเพ่ิมขึ้นเล็กนอย ขณะที่ลูกคากลุม Corporate 
มียอดขายเพ่ิมขึ้นสูง สําหรับแนวโนมในชวงครึ่งหลังป 2553 คาดวาจะขยายตัวด ี
 โดยปจจัยสนับสนุนที่ทําใหยอดขายเพ่ิมขึ้นมีดังน้ี 
 3.1) การทําโปรโมช่ันอัตราดอกเบ้ีย 0% และใหระยะเวลาในการผอนชําระถึง 12 เดือน 
ทําใหบริษัทมีลูกคามากขึ้น โดยผูแบกรับภาระในการทําโปรโมช่ันน้ี อาจแบงได 3 กรณี คือ (ก) 
รานคาและผูผลิต (ข) รานคา และผูประกอบธุรกิจที่มิใชสถาบันการเงิน  (ค) รานคา ผูผลิต และผู
ประกอบธุรกิจที่มิใชสถาบันการเงิน  โดยแตละฝายจะรับภาระตามที่ตกลงกัน   
 3.2) นอกจากโปรโมช่ันอัตราดอกเบ้ีย 0% แลว ผูผลิตและธนาคารอาจมีการทําโปรโมช่ัน 
Cash Back ซ่ึงไดรับความสนใจอยางมากจากผูบริโภคทีต่องการสะสมแตมบัตรเครดิต 
 3.3) เครื่องใชไฟฟาและคอมพิวเตอรเปนสินคาจําเปนเหมือนเชนปจจัยสี่ ทําใหความ
ตองการมีอยางตอเน่ือง 
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 อยางไรก็ดี ในแวดวงของธุรกิจยังขาดความเปน Brand Loyalty ซ่ึงสงผลตอ
ความสามารถในการแขงขันกับผูประกอบการรายอื่น ทําใหบริษัทตองทํางานหนักขึ้น  

 4.  ธุรกิจใหบริการทางการเงิน: ภาวะธุรกิจเชาซ้ือครึ่งแรกป 2553 ขยายตัวเพ่ิมขึ้น โดย ชวง 
5 เดือนแรกของป 2553 มียอดจดทะเบียนรถยนตในภาคเหนือ 38,670 คัน เพ่ิมขึ้นจากระยะเดียวกัน
ปกอน รอยละ 31.3  แนวโนมในชวงครึ่งปหลังคาดวา ตลาดเชาซ้ือรถยนตจะยังขยายตัวตอเน่ือง 
 โดยมีปจจัยสนับสนุนดังตอไปน้ี 
 4.1) อัตราดอกเบ้ียเชาซ้ือรถยนตใหมในปจจุบันคอนขางต่ําที่ 2.75-3% (บางบริษัทลด
อัตราดอกเบ้ียเหลือ 1.95% แกกลุมขาราชการและรัฐวิสาหกิจ) เม่ือเทียบกับในอดีตที่ผานมา เชน ป 
2540 อัตราดอกเบ้ียอยูที่ 7-8% และป 2545-2548 อัตราดอกเบ้ียอยูที่ 4-5% ขณะที่อัตราดอกเบ้ีย
รถยนตมือสองจะเปล่ียนแปลงตามอายุของรถยนตและจํานวนงวดที่ลูกคาตองการผอนชําระ 
 4.2) ระยะเวลาในการใหสินเช่ือยาวนานถึง 72 เดือน โดยมีลูกคากลุมพิเศษบางรายที่ให
เวลาผอนชําระนานถึง 84 เดือน ซ่ึงจะเปนกรณีที่ผลการพิจารณาสินเช่ือ (Credit Scoring) ของรายได
ต่ํากวาเกณฑ นอกจากน้ี การลดเงินดาวน โดยบริษัทผูผลิตรถยนตและตัวแทนจําหนายจะมีวงเงิน
สําหรับใชทําการตลาดมาอุดหนุนรับภาระจายเงินดาวนแทนลูกคา 
 4.3) การทําตลาดรวมกับการ Finance ของสถาบันการเงิน โดยเฉพาะกลุมคายรถยีห่อ
รอง (Minor Group) ซ่ึงมีทั้งการลดเงินดาวน เพ่ิมระยะเวลาการผอนชําระ และแถมประกันช้ันหน่ึง 
 4.4) ในปจจุบันถึงรอบระยะเวลาการซ้ือรถยนตคันใหม จากที่เคยเติบโตสูงในป 2545 
และสัญญา Financing ของรถในรอบกอนก็ครบกําหนดแลว  ประกอบกับชวงป 2551 ตลาดไดรับ
ผลกระทบจากวิกฤตเศรษฐกิจทําใหตลาดรถยนตหดตัวถึงรอยละ 20-30 จึงเกิดการสะสมความ
ตองการมาดวยสวนหน่ึง 
 4.5) การทําตลาดรถยนตขนาดเล็กหรืออีโคคารมาตอบสนองกับความตองการใชและการ
ประหยัดนํ้ามัน ทําใหไดรับการตอบสนองที่ดีจากตลาด 
 จากปจจัยบวกตางๆ ที่ทําใหตลาดรถยนตมีแนวโนมขยายตัวสูง สงผลใหสินเช่ือเชาซ้ือ
รถยนตขยายตัวสูงตามไปดวย ทั้งน้ี สินเช่ือใหมที่เพ่ิมขึ้นมากกับการติดตามและบริหารหน้ีที่เริ่มผิดนัด
ชําระอยางเปนระบบ ทําใหอัตราสวนหน้ีดอยคุณภาพนอยลง  

 
 

 
  


