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ยางแปรรปูขั้นปลายมีมูลค่าส่งออก 
92% ของสินค้ายางท้ังหมดของโลก 
ส่วนใหญ่เป็นยางล้อ 50% มีผู้ส่งออก
หลัก คือ ยุโรป และจีน มีผู้ซื้อหลัก คือ 
ยุโรป และสหรัฐฯ นอกจากน้ี ถุงมือยาง
เป็นสินค้าส่งออกส าคัญหน่ึงของสินค้า
ยางแปรรูปท่ีมีมาเลเซียเป็นเจ้าตลาดถุง
มือยางของโลก มีการส่งออกถึง 62% 
ของมูลค่าส่งออกยางแปรรูปขั้นปลาย
ของมาเลเซีย (รูปท่ี 3)

• ไทยมีผลผลิตยางพาราจ านวนมาก จึงส่งออกสินค้าส่วนใหญ่เก่ียวกับยาง
ธรรมชาติ โดยมีปริมาณส่งออกยางแปรรปูขัน้กลางถงึ 65% ขณะที่ยางแปร
รูปขั้นปลาย 35% ได้แก่ ยางล้อ และถุงมือยางธรรมชาติ (รูปท่ี 4) 

• แม้ไทยมมีลูค่าสง่ออกยางแปรรปูขัน้กลางถงึ 2 แสนลา้นบาทในป ี66 และเป็น
สินค้าเกษตรส่งออกส าคัญอันดับ 1 ใน 3 ของไทย แต่มูลค่าดังกล่าวยังต่ า
กว่ามูลค่าส่งออกยางแปรรูปขั้นปลายถึง 26% (นิยามในรูปท่ี 4) 
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รูปที่ 4 ปริมาณสง่ออกสนิคา้ยางของไทยป ี2566

หมายเหตุ: เป็นปริมาณส่งออกสินค้าหลักท่ีใช้ยางธรรมชาติ, 
ยางล้อ คือ ยางล้อนอก(ใหม)่ และยางล้อใน
ที่มา: กรมศุลกากร

ไทยพึง่พาการสง่ออกยางแปรรูปขัน้กลางที่ม ีValue added ต่ า
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รูปที่ 3 ผู้ส่งออกหลกั ยางแปรรูปขั้นปลาย ปี 2566 
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หมายเหตุ รูปท่ี 2 และ 3 : ยางล้อ คือ ยางล้อนอก(ใหม)่ และยางล้อ
ใน, ถุงมือยาง คือ ถุงมือยางธรรมชาติ และ ถุงมือยางสังเคราะห์ / 
ที่มา : มูลค่าการส่งออกปี 2566, Trade map 
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4  ป ร ะ เ ทศที่ เ ป็ นผู้ ผลิ ต
ยางพาราหลักของโลก ได้แก่ 
1 )  ไ ทย  2 )  อิ น โ ดนี เ ซี ย  3 ) 
สาธารณรัฐโกตดิวัวร์ (Cote 
d’Ivoire) และ 4) เวียดนาม มี
ปริ มาณผลผลิตยางพารา
รวมกันถึง 71% โดยไทยเป็น
ผู้ผลิตอันดับ 1 มานาน ขณะท่ี 
Cote d’Ivoire กลายเป็นผู้ผลิต
อันดับ 3 ของโลกในปี 66 เป็นปี
แรก แทนเวียดนาม (รูปท่ี 1) 

ยางแปรรูปขั้นกลางมีมูลค่าส่งออก 8% ของ
สินค้ายางท้ังหมดของโลก ส่วนใหญ่ คือ ยางแท่ง 
51% และยางผสม 29% ซึ่งเปน็วตัถดุบิเพื่อผลิต
ยางล้อเป็นหลัก ขณะท่ีน้ ายางข้นมีสัดส่วน 9% 
เป็นวัตถุดิบในการผลิตถุงมือยางธรรมชาติเป็น
หลัก ทั้งนี้ ผู้ส่งออก 76% คือ ผู้ผลิตยางพารา
หลักทั้ง 4 ประเทศ น าโดยไทยท่ีพ่ึงพาการส่งออก
หลักมากกว่า 1 ประเภท ขณะท่ีคู่แข่งพ่ึงพาสินค้า
ประเภทเดียวมากกว่า 50% โดยอินโดนีเซีย และ 
Cote d’Ivoire ส่งออกยางแท่ง เวียดนามส่งออก
ยางผสมเป็นหลัก ทั้งนี้ จีนเป็นตลาดส่งออกหลัก
ของทัง้ไทย Cote d’Ivoire และ เวียดนาม (รูปท่ี 2) 

ยางพารา เป็นเหมือนเส้นเลือดที่หล่อเลี้ยงเศรษฐกิจภาคใต้และไทยมาช้านาน เนื่องจากเป็น
วัตถุดิบที่มีความต้องการใช้ในการผลิตสินค้าหลากหลายทั่วโลก เป็นหนึ่งใน Commodity product 
ที่มีตลาดซื้อขายล่วงหน้า โดยไทยมีคู่แข่งผู้ผลิตยางพาราต่างประเทศที่นับวันจะมีผลผลิตมากขึ้น
เรื่อย ๆ จึงเป็นความท้าทายต่อความสามารถในการแข่งขันของไทยอย่างมาก บทความนี้จึงอยากเชิญ
ชวนผู้อ่านร่วมเปิดมุมมองต่อสถานการณ์อุตสาหกรรมยางพาราไทยทั้งปัจจุบันและอนาคต รวมถึง
สิ่งที่ไทยควรพัฒนาเพื่อให้อุตสาหกรรมยางพาราไทยยังมีบทบาทส าคัญในเวทีโลกต่อไป

ไทยมผีลผลิตยางพารา และส่งออกยางแปรรปูขัน้กลางเปน็อนัดบั 1 ของโลก

อุตสาหกรรมยางพาราไทย
       เร่งพัฒนา คว้าโอกาส บนความสามารถในการแข่งขันทีล่ดลง
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• สูญเสียความสามารถในการแข่งขัน
มาก จากผลผลิตท่ีลดลงต่อเน่ือง 
หลังเกษตรกรหันไปปลูกปาล์มน้ ามัน
จ านวนมาก รวมถึงขาดแคลนแรงงาน
กรีดยางจากผลตอบแทนท่ีลดลง และ
ปัญหาโรคใบร่วงยางพาราชนิดใหม่ 

• ผลผลิตต่อไร่ต่ ากว่าไทย 40%
• โรงงานยางแท่งหลายแห่งปิดตัวลง

• ส่งไปจีนและยุโรปเป็นหลักเหมือนไทย
• ผลผลิตต่อไร่สูงกว่าไทย 19%
• ราคาขายต่ ากว่าไทยราว 15-20%
• ดึงดูดการลงทุนจากต่างชาติท้ังการ

ปลูกและแปรรูป
• การสนับสนุนจากภาครัฐ อาทิ งดเก็บ

ภาษี สิ่งอ านวยความสะดวกในการตั้ง
โรงงาน และสิทธิพิเศษด้านพ้ืนท่ีปลูกยาง

• ส่งไปจีนเป็นหลักเหมือนไทย
• ผลผลิตต่อไร่สูงกว่าไทย 36%
• ราคาขายต่ ากว่าไทยราว 5-10% 
• ดึงดูดนักลงทุนจีนเป็นหลักท้ังการ

ปลูกและแปรรูป
• รัฐบาลส่งเสริมการสร้างแบรนด์

เวียดนามสู่ตลาดโลก ลดภาษี
น าเข้า-ส่งออก และสนับสนุนทาง
การเงินแก่ธุรกิจ 

Indonesia “ไม่น่ากงัวล”Cote d’Ivoire Vietnam
คู่แข่งของเราน่ากังวลแคไ่หน?

1. ต้นทุนในการผลติสงู
ค่าจ้างแรงงานไทยสงูกวา่คูแ่ขง่ราว 2 เท่า  
(รูปท่ี 6) ซึ่งแรงงานกรีดยางเป็นต้นทุน
หลัก 60% จึงท าให้ราคาวัตถุดิบยางใน
ไทยสูงกว่าคู่แข่งราว 10-30%

แม้ไทยจะเปน็เจา้ตลาดในการผลติยางผสม น้ ายางขน้ และยางแผน่รมควนั แต่ 10 ปีที่ผ่านมาไทยเผชญิความทา้ทายหลายดา้น จน
ความสามารถในการแขง่ขนัของยางพาราแปรรปูลดลงในเกอืบทุกสนิคา้ สะท้อนจากสว่นแบ่งการส่งออกในตลาดโลกที่ลดลง โดย
ไทยเสียส่วนแบ่งการส่งออกน้ ายางข้น และยางผสมให้เวียดนาม และส่วนแบ่งการส่งออกยางแท่งให้ Cote d’Ivoire (รูปท่ี 5)

63%

18%

19%

58 60 62 64 66

61%

10%
6%

23%

58 60 62 64 66

25%

5%

27%

19%
24%

58 60 62 64 66

44%

40%

1%

16%

58 60 62 64 66

น้ ายางข้น (9%) ยางแผน่รมควนั (5%)ยางแทง่ (51%) ยางผสม (29%)

รูปที่ 5 การสง่ออกยางแปรรูปขัน้กลางของโลก

ที่มา : มูลค่าการส่งออก, Trademap

others

เพราะ...ความทา้ทายเชงิโครงสรา้ง 2 ด้าน

Cote d’Ivoire Thailand Vietnam

ChinaUSA Europe

รูปที่ 7 แผนทีผู่ซ้ือ้-ขายยางหลกั

แต่ไทยเริม่สูญเสยีความสามารถในการแขง่ขนัยางแปรรปูขัน้กลางใหคู้แ่ขง่

รูปที่ 6 ค่าจา้งขัน้ต่ าของไทย VS. คู่แขง่
Country Minimum wage 

($US/month)
Thailand 287
Vietnam 167

Indonesia 114
Cote d’Ivoire* 68
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“ไทยสูญเสียความสามารถในการแขง่ขัน” 

ต าแหนง่ทีต่ัง้ของไทยเสยีเปรยีบ
คู่แขง่ ด้านค่าขนส่งไปยังผู้ซ้ือหลัก
หลายประเทศ อาทิ จีน ยุโรป และ 
สหรัฐฯ (รูปท่ี 7)

ภาวนิศร์ ชัววัลลี l กฤตยา ตรีวรรณไชย ธนาคารแห่งประเทศไทย ส านักงานภาคใต้ 
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2. ผลผลิตยางพาราไทยเพิ่มขึ้นไม่มาก
ผลผลิตต่อไร่ และแนวโน้มผลผลิตเติบโตต่ า
กว่าคู่แข่ง  โดยเฉพาะ Cote d’Ivoire (รูปท่ี 8-9)
เพราะเกษตรกรหันไปปลูกพืชอื่นท่ีมีผลตอบแทน
สูงกว่า อาทิ ปาล์มน้ ามัน และ ทุเรียน

ที่มา : Wageindicator, Mauve 26 พ.ค. 66   
หมายเหตุ : * ค่าจ้างขั้นต่ าภาคเกษตร

“น่ากังวล”
สินค้าคูแ่ขง่ : ยางแท่งสินค้าคูแ่ขง่ : ยางผสม และ น้ ายางข้นสินค้าคูแ่ขง่ : ยางแท่ง

“น่ากังวลมาก” 

Indonesia +0.6%

Vietnam   +0.2%

Cote d’Ivoire +4.7%

รูปที่ 9 แนวโน้มผลผลติ
ยางพาราเฉลีย่ป ี67-74

ที่มา : IRSG, Feb 2567ที่มา : ส านักงานเศรษฐกิจการเกษตร

131
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Indonesia Thailand Cote
d'Ivoire

Vietnam

รูปที่ 8 ผลผลติตอ่ไร ่ปี 2565 (กก./ไร)่

Thailand   +0.8% 

อุตสาหกรรมยางพาราไทย
       เร่งพัฒนา คว้าโอกาส บนความสามารถในการแข่งขันทีล่ดลง
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ภาวนิศร์ ชัววัลลี l กฤตยา ตรีวรรณไชย ธนาคารแห่งประเทศไทย ส านักงานภาคใต้ 

ไทยส่งออกยางล้อเป็นอันดับ 3 ของ
โลกที่ส่วนแบ่ง 7% (รูปท่ี 11) โดยสหรัฐฯ 
เป็นตลาดหลักของการส่งออกยางล้อไทย 
ส่วนหน่ึงจากจีนย้ายโรงงานผลิตยางล้อมา
ตั้งในไทยเพ่ือเลี่ยงภาษีน าเข้ายางล้อของ
สหรัฐฯ ท่ีเริ่มตั้งแต่ปี 52 (รูปท่ี 12) โดย
ปัจจุบัน กว่า 90% ของมูลค่าส่งออกยางล้อ
ในไทยเป็นโรงงานต่างชาติ ซึ่งเป็นโรงงานของ
จีนกว่า 40%

ไทยส่งออกถุงมือยางเป็นอันดับ 3 ของโลกที่ส่วน
แบ่ง 17% (รูปท่ี 11) โดยมากกว่าครึ่งเป็นของโรงงาน
ต่างชาติในไทย ซึ่งมีการน าเทคโนโลยีเข้ามาพร้อมเงินทุน 
       เม่ือพิจารณาการส่งออกถุงมือยางธรรมชาติ พบว่า
ไทยมีส่วนแบ่งตลาดโลก 38% รองจากมาเลเซีย (รูปท่ี 13) 
เ น่ืองจากเป็นแหล่งวัตถุดิบน้ ายางข้น และผู้ผลิตไทย
สามารถพัฒนาเพ่ือเพิ่มส่วนแบ่งการส่งออกได้ต่อเน่ือง

1. ไทยมโีรงงานผลติยางลอ้และถงุมอืยาง มานานและ
ส่งออกมากกวา่คู่แขง่ โดยส่วนใหญเ่ปน็เทคโนโลยีของตา่งชาติ

2. กระแส Green จาก Trend การบรโิภค
และผลิตสนิค้าทีไ่มท่ าลายสิ่งแวดลอ้ม
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ไทยยงัมโีอกาสในการพฒันาอุตสาหกรรมยางพาราแปรรปูขัน้ปลาย
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ยางธรรมชาติส าหรับยางลอ้
ยางธรรมชาติที่ไม่ใช่ยางล้อ
ยางธรรมชาติทั้งหมด

ที่มา : IRSG, Feb 2567

การใช้ยางธรรมชาติของโลกมีแนวโน้มเพ่ิมขึ้นท้ังจากสินค้ายางล้อ และไม่ใช่
ยางล้อ โดยในปี 67-70 เติบโตสูง โดยเฉพาะสินค้าท่ีไม่ใช่ยางล้อ ส่วนยาง
ล้อขยายตัวเฉลี่ย 2% ต่อปี (รูปท่ี 10) จึงยังเป็นโอกาสท่ีไทยจะผลิตสินค้า
ยางขั้นปลายเพ่ือตอบสนองความต้องการท่ียังมีต่อเน่ืองในตลาดโลก เพ่ือ
เพิ่มมูลค่าการผลิตยางพาราและลดความเสี่ยงจากการแข่งขันการผลิต
สินค้ายางขั้นกลางได้ โดยใช้โอกาสจาก 2 ด้าน ดังน้ี 

รูปที่ 10 แนวโนม้การใช้ยางธรรมชาตขิองโลก 

ยางลอ้ ถุงมอืยาง
Thailand 7% 17%
Indonesia 2% 3%
Vietnam 2% 2%
Cote d’Ivoire 0% 0%

รูปที ่11 การส่งออกยางฯ ของไทย VS. คู่แข่ง
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รูปที ่12 ส่งออกยางลอ้ไป USA (20% ของโลก)
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รูปที่ 13 การส่งออก
ถุงมือยางธรรมชาติ

2565

ที่มา : มูลค่าการส่งออก, 
Trademap

ที่มา : มูลค่าการส่งออก ปี 66, Trademap

ที่มา : มูลค่าการส่งออก, Trademap มาตรฐานสนิคา้ทีป่ลอดจากการตดัไมท้ าลาย
ป่า อาทิ  EU Forestation-free Regulation 
(EUDR) และ Forest Stewardship Council 
(FSC) โดยสินค้ายางเป็นหน่ึงสินค้าท่ีโดน
ตรวจสอบว่าต้องไม่ได้มาจากสวนท่ีบุกรุกพ้ืนท่ี
ป่า ซึ่งไทยมีความพร้อมในการท าตามมาตรฐาน
ได้ก่อนคู่แข่ง โดยเฉพาะข้อมูลพ้ืนท่ีเกษตรกรรมท่ี
ได้รับการรับรองจากหน่วยงานฯ และตรวจสอบได้

พฤติกรรมการบริโภคสินค้าที่เป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อม โดยผู้บริโภคยุคใหม่นิยมใช้สินค้าท่ี
ผลิตจากธรรมชาติ เน่ืองจากค านึงถึงผลกระทบ
ต่อสุ ขภาพ และสิ่ งแวดล้อมมากขึ้ น  ท า ใ ห้
ยางพาราถูกน ามาใช้เป็นวัตถุดิบในการผลิต
สินค้าทดแทนวัสดุสังเคราะห์ และสารเคมีต่าง ๆ 
มากขึ้น อาทิ ของใช้และของเล่นเด็ก พ้ืนกันลื่น
ส าหรับผู้สูงอายุ เครื่องส าอาง และวัสดุในการ
ผลิตอุปกรณ์ต่าง ๆ

เรียนรู้และพัฒนาเทคโนโลยีที่ได้รับจากต่างชาติในอุตสาหกรรมยางที่มีความ
ต้องการสูง โดยเฉพาะล้อยาง ซึ่งต้องใช้องค์ความรู้มากและสร้างมูลค่าได้สูง

หากคู่แข่งท าตามมาตรฐานได้ ไทยอาจไม่มีข้อได้เปรียบด้าน
การผลิตและส่งออก จากปัญหาเชิงโครงสร้างที่ไทยเผชิญ

ด้วยข้อจ ากัดด้านต้นทุนในการผลิต อาจไม่สามารถดึงดูด
นักลงทุนใหม่ ๆ เพิ่มขึ้น รวมถึงการย้ายฐานการผลิตไป
ประเทศคู่แข่งที่มีข้อได้เปรียบด้านการลงทุนที่มากกว่า

ไทยต้องใชโ้อกาสทีม่ใีนการผลติดา้นอืน่ใหเ้รว็ก่อนคูแ่ขง่
จะตามทัน โดยไม่เนน้ปรมิาณ (mass) แบบเดิม และเร่ง
สร้างมูลค่าเพิม่ของสนิคา้ใหม้ากกว่ายางแปรรปูขัน้กลาง

พัฒนาสินค้าใหม่ที่ตอบสนองต่อกระแสการบริโภคในอนาคต

ประชาสัมพันธ์นวัตกรรมที่ปิดจุดอ่อนของวัสดุยางพารา เช่น ถุงมือยาง
ธรรมชาติโปรตีนต่ า เพื่อลดความเสี่ยงจากการแพ้โปรตีนจากยางพารา

แม้มาตรฐานสนิคา้ปลอดการตดัไม้ท าลายปา่
จะท าใหไ้ทยไดเ้ปรยีบกอ่นคูแ่ขง่ แต่จะท าใหเ้กดิ
ความยั่งยืนในอุตสาหกรรมยางไทยไดห้รอืไม่

อุตสาหกรรมยางพาราไทย
       เร่งพัฒนา คว้าโอกาส บนความสามารถในการแข่งขันทีล่ดลง
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