
             เศรษฐกิจสรา้งสรรค์ หรอื Creative Economy เป�นกระบวนการนาํความคิดสรา้งสรรค์มาสรา้งมูลค่าเพิ�มให้กับสนิค้า
และบรกิารเพื�อเพิ�มรายได้และสรา้งโอกาสใหม ่ๆ ทางธุรกิจ โดยในป� 2565 ไทยมมูีลค่าการสง่ออกสนิค้าสรา้งสรรค์ รวมทั�งสิ�น 
2.52 แสนล้านบาท คิดเป�น 2.53% ของมูลค่าการสง่ออกสนิค้าทั�งประเทศ และทําใหเ้กิดการจา้งงานจากเศรษฐกิจสรา้งสรรค์จาํนวน
963,549 คน (รปูที� 1)   
            นอกจากนี� งานศึกษาเรื�อง “มุมมองของเศรษฐกิจสรา้งสรรค์ในการกระตุ้นเศรษฐกิจไทย” ชี�ใหเ้หน็วา่เศรษฐกิจสรา้งสรรค์
เป�นแรงขบัเคลื�อนที�มนียัสาํคัญต่อเศรษฐกิจไทยในระยะยาว หากไดร้บัการสง่เสรมิและสนบัสนนุอยา่งต่อเนื�อง โดยผลการศึกษาจาก
แบบจาํลอง พบวา่ เศรษฐกิจสรา้งสรรค์มทิีศทางขยายตัว และพยากรณว์า่ชว่งป� 2562 ถึง 2568 จะมสีว่นสนบัสนนุ GDP ไทยถึง
ประมาณ 8.82% (รปูที� 2)  

ป� 2562 2563 2564 2565 2566 2567 2568 ค่าเฉลี�ย

สดัสว่น
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เศรษฐกิจสรา้งสรรค์ของไทยม ี15 สาขา คือ 1. งานฝ�มอื
และหตัถกรรม 2. ดนตร ี3. ศิลปะการแสดง 4. ทัศนศิลป�
5.ภาพยนตร ์6. การแพรภ่าพและกระจายเสยีง 7. การพมิพ ์
8. ซอฟต์แวร ์9. การโฆษณา 10. การออกแบบ 11. การใหบ้รกิาร
ดา้นสถาป�ตยกรรม 12. แฟชั�น 13. อาหารไทย 14. การแพทย์
แผนไทย และ 15. การท่องเที�ยวเชงิวฒันธรรม ซึ�งสาขาที�สรา้ง
รายได้สงูและเติบโตดี 5 อันดับแรก คือ 1. การท่องเที�ยว
เชงิวฒันธรรม 2. อาหารไทย 3. การโฆษณา 4. แฟชั�น และ 
5. การออกแบบ ตามลําดับ (รูปที� 3)
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รูปที� 1  มูลค่าการสง่ออกสนิค้าและจาํนวนแรงงานจากเศรษฐกิจสรา้งสรรค์
            ของไทยระหวา่งป� 2562-2565

ที�มา :    /รายงานสถานการณ์และความเคลื�อนไหวของเศรษฐกิจสรา้งสรรค์ ป� 2566 โดย Creative Information Center (CIC) และ Creative Economy Agency (CEA)      /Chokethaworn, et al.,
2023 The Perspective of the Creative Economy Stimulus on the Thai Economy: Explication by BSTS Mixed with the CGE Model. 

รูปที� 2  มูลค่าอุตสาหกรรมสรา้งสรรค์ต่อ GDP ประเทศ

บทความนี�เป�นขอ้คิดเหน็สว่นบุคคล ซึ�งไมจ่าํเป�นสอดคล้องกับขอ้คิดเหน็ของมหาวทิยาลัยเชยีงใหม ่และธนาคารแหง่ประเทศไทย 1/4

      รศ.ดร.ชูเกียรติ ชัยบุญศรี เบญจพร ทองขาว และอรทัย ทองตัน | มหาวิทยาลัยเชียงใหม่   
พิมพ์ชนก แย้มสงค์ | ธนาคารแห่งประเทศไทย สํานักงานภาคเหนือ   

รูปที� 3  สาขาเศรษฐกิจสรา้งสรรค์ที�สรา้งรายไดใ้หเ้ศรษฐกิจไทย   
            ในชว่งป� 2554–2561 (หนว่ย : ล้านบาท)

              องค์การยูเนสโกให้ความสาํคัญกับเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ผ่านการก่อตั�งเครือข่ายเมืองสร้างสรรค์ หรือ 
The UNESCO Creative Cities Network (UCCN) มีเป�าหมายเพื� อส่งเสริมการพัฒนาเมืองอย่างยั�งยืน ผ่านการ
ใช้วัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์เป�นเครื�องมือ และประชาสัมพันธ์ความร่วมมือระหว่างประเทศสมาชิก ซึ�งแบ่งสาขา
เมืองสร้างสรรค์เป�น 7 ด้าน คือ 1. เมืองแห่งวรรณกรรม 2. เมืองแห่งภาพยนตร์ 3. เมืองแห่งดนตรี 4. เมืองแห่ง
หัตถกรรมและศิลปะพื� นบ้าน 5. เมืองแห่งการออกแบบ 6. เมืองแห่งศิลปะสื� อประชาสัมพันธ์ และ 7. เมืองแห่งวิทยาการ
อาหาร โดยไทยได้รับการคัดเลือกให้เป�นเครือข่ายเมืองสร้างสรรค์ในหลายจังหวัด ได้แก่ จังหวัดภูเก็ต เป�นเมือง
สร้างสรรค์ด้านอาหาร จังหวัดเชียงใหม่ และสุโขทัย เป�นเมืองสร้างสรรค์ด้านหัตถกรรมและศิลปะพื�นบ้าน
กรุงเทพมหานคร เป�นเมืองสร้างสรรค์ด้านการออกแบบ เป�นต้น

ที�มา : สาํนักงานสง่เสรมิเศรษฐกิจสรา้งสรรค์ (องค์การมหาชน), สภาพฒันาเศรษฐกิจและสงัคมแหง่ชาติ

ไทยมีศักยภาพด้านเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์โดดเด่นในหลายสาขา
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หมายเหต ุ: สดัสว่นเศรษฐกิจสรา้งสรรค์ต่อ GDP ตั�งแต่ป� 2562–2568 อิงตาม
การประมาณแบบจาํลองการพยากรณ์อนุกรมเวลาเชงิโครงสรา้งแบบเบยเ์ซยีน
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การเรยีนรูกิ้จกรรมธรรมชาติ

การเรยีนรูว้ถีิชวีติท้องถิ�น

            ป�จจยัที�องค์การยูเนสโกเลือกให้จงัหวดัเชยีงใหมเ่ป�นหนึ�งในเครอืขา่ยเมอืงสรา้งสรรค์ สาขาหัตถกรรมและศิลปะพื�นบา้น
เนื�องจากผา่นเกณฑ์ตัวชี�วดัสงูสดุ ดา้นการวจิยัและการเรยีนรูห้ตัถกรรมพื�นบา้น ทั�งในเชงิอุตสาหกรรม งานนวตักรรม และการพฒันา
อยา่งยั�งยนื รองลงมาคือ ดา้นโครงสรา้งพื�นฐานและรปูแบบเมอืง ที�สามารถใชง้านได้หลายวตัถปุระสงค์ และด้านความพรอ้มของ
แรงงานและบุคลากรสาํหรบังานเชงิความรู ้ซึ�งวดัผลไดทั้�งเชงิปรมิาณและคณุภาพ โดยเอกลักษณที์�ชดัเจนของเมอืงเชยีงใหม่
สะท้อนผา่นความหลากหลายของทรพัยากร ผูค้น มรดกวฒันธรรม ภมูปิ�ญญา ประเพณี และงานหัตถกรรม เป�นองค์ประกอบ
สาํคัญที�ชว่ยสง่เสรมิให้เกิดการพฒันาสนิค้า บรกิาร ผา่นความคิดสรา้งสรรค์ และความเป�นเชยีงใหม ่

           สอดคล้องกับ งานวจิยัของ Suprapa Somnuxpong (2020) สะท้อนมุมมองของนกัท่องเที�ยวให้เห็นวา่เชยีงใหมเ่ป�น
จงัหวดัที�มเีอกลักษณเ์ฉพาะตัว ทั�งดา้นกายภาพ สงัคม และวฒันธรรม ซึ�งความหลากหลายทางวฒันธรรมเป�นป�จจยัสาํคัญที�ชว่ยให้
เชยีงใหมเ่ป�นเมอืงสรา้งสรรค์ได ้นอกจากนี� ชุมชนในเชยีงใหมย่งัมศัีกยภาพในการปรบัตัว และพฒันาการท่องเที�ยวใหส้อดคล้องกับ
วถีิชวีติและเรื�องราวในท้องถิ�นดว้ย จากผลการสาํรวจความพงึพอใจของนกัท่องเที�ยวในจงัหวดัเชยีงใหม ่(รูปที� 5 และ 6) สรปุใหเ้หน็
วา่ ชาวต่างชาติสนใจเรยีนรูกิ้จกรรมธรรมชาติ และพงึพอใจต่อการให้บรกิารที�ดี และการแลกเปลี�ยนทางวฒันธรรม ขณะที�
ชาวไทยสนใจการเรยีนรูว้ถีิชวีติท้องถิ�น และพงึพอใจต่ออัตลักษณข์องสถานที�ท่องเที�ยว ซึ�งขอ้มูลเหล่านี�ผูป้ระกอบการสามารถ
นาํไปใชอ้อกแบบกิจกรรมของธุรกิจสรา้งสรรค์ให้ตอบโจทยก์ลุ่มนกัท่องเที�ยวได้

Regional Letter :  แบง่ป�นความรูสู้ภ่มูภิาค 1/68
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                     รูปที� 5  ความพงึพอใจในการทํากิจกรรม                                    รูปที� 6  ความพงึพอใจต่อแหล่งท่องเที�ยว                       

ที�มา : Somnuxpong, S. (2020). Chiang Mai: A Creative City Using Creative Tourism Management. Journal of Urban Culture Research, 20(1), 113-132.
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                 บทบาทของเศรษฐกิจสรา้งสรรค์ในภาคเหนือกําลังเติบโตอยา่ง
รวดเรว็ โดยเฉพาะในจงัหวดัศูนยก์ลางเศรษฐกิจและการท่องเที�ยวอยา่ง
เชยีงใหม ่ซึ�งมขีนาดเศรษฐกิจ 18.6% สงูสดุของภาคเหนอื มจีาํนวนแรงงาน
สรา้งสรรค์มากที�สดุถึง 30% ของจาํนวนแรงงานทั�งหมดในภาคเหนอื (รูปที� 4)
รวมทั�งได้รบัเลือกจากสาํนักงานสง่เสรมิเศรษฐกิจสรา้งสรรค์ ใหพ้ฒันายา่น
เศรษฐกิจสรา้งสรรค์ต้นแบบ (Thailand Creative District Network:
TCDN)   ดังนั�น บทความนี�จงึขอนาํเสนอความสาํคัญของเศรษฐกิจ
สรา้งสรรค์ในจงัหวดัเชยีงใหมที่�มสีว่นสาํคัญต่อการสรา้งมูลค่าเพิ�มให้กับ
เศรษฐกิจและสรา้งรายได้ให้กับแรงงานในพื�นที� ตลอดจนนําเสนอตัวอยา่ง
ธุรกิจสรา้งสรรค์ที�ประสบความสาํเรจ็ เพื�อจุดประกายให้แก่ภาคธุรกิจ และ
เป�นแนวทางให้หนว่ยงานที�เกี�ยวขอ้งดงึดดูคนรุน่ใหมใ่หคื้นถิ�น ซึ�งจะนาํไปสู่
การพฒันาคณุภาพชวีติ และขบัเคลื�อนการพฒันาเศรษฐกิจท้องถิ�นต่อไป

รูปที� 4  สดัสว่นแรงงานสรา้งสรรค์ในภาคเหนอื ป� 2565

ที�มา : สาํนักงานสง่เสรมิเศรษฐกิจสรา้งสรรค์ (องค์การมหาชน)

30%

11% 10%

8% 6%



         เชน่เดยีวกับผลวจิยัจากโครงการ “การวเิคราะห์ผลกระทบ
ทางเศรษฐกิจและสงัคมต่อเศรษฐกิจของจงัหวดัเชยีงใหม ่กรณี
ศึกษาแนวทางการพฒันาและสง่เสรมิเศรษฐกิจสรา้งสรรค์ในจงัหวดั
เชยีงใหม”่ โดย รศ.ดร.ชูเกียรติ ชยับุญศร ีและคณะ ไดเ้ก็บขอ้มูลจาก
การสาํรวจความเหน็ของนกัท่องเที�ยวที�มาเที�ยวเชยีงใหมทั่�งหมด 400
คน พบวา่ สาขาเศรษฐกิจสรา้งสรรค์ที�ควรสง่เสรมิต่อไป มดีงันี� 
1. แฟชั�น : การออกแบบเครื�องแต่งกาย เครื�องประดบั จากวสัดใุน
ท้องถิ�นที�สะท้อนเอกลักษณข์องภาคเหนอื 2. การโฆษณา : การนาํเสนอ
ผา่นบุคคลที�มอิีทธพิลในโลกออนไลน ์การสรา้งคอนเทนต์ใหม ่ๆ รวมถึง
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ตัวอยา่งที� 3 แฟชั�นและการออกแบบ : “โครงการ Upper Floor Project ยา่น
ชา้งมอ่ย” โดยศูนยส์ง่เสรมิเศรษฐกิจสรา้งสรรค์ เป�นโครงการเชา่พื�นที�ชั �นที� 2 ของ
ยา่นชา้งมอ่ยเพื�อทําใหเ้กิดประโยชน์ ระยะเวลาโครงการทั�งหมด 3 เดือน ผลการศึกษา
พบวา่ การจดัโครงการฯ มผีลดีต่อชุมชนและเศรษฐกิจในยา่นชา้งมอ่ยอยา่งมนีัยสาํคัญ
จากแบบจาํลอง Treatment Effect ได้ผลการวเิคราะหว์า่ การจดัโครงการฯ ทําให้
นักท่องเที�ยวมกีารใชจ้า่ยเพิ�มขึ�นทั�งในระยะสั�นและระยะยาว โดยในระยะยาว การใชจ้า่ย
เพิ�มขึ�นจาก 494 บาทต่อคน เป�น 689 บาทต่อคน สง่ผลกระทบทางเศรษฐกิจ หรอื 
ผลของ Multiplier Effect ทําใหมู้ลค่าทางเศรษฐกิจเพิ�มขึ�น 528 บาทต่อการใชจ้า่ย 
1 ครั�ง สง่ผลใหร้ายรบัของผู้ประกอบการในยา่นชา้งมอ่ยเพิ�มขึ�น (รูปที� 9) นอกจากนี�
งานศึกษาชี�ใหเ้หน็วา่ ต้องพฒันากิจกรรมหรอืสนิค้าอยา่งต่อเนื�อง เพื�อกระตุ้นให้
นักท่องเที�ยวเขา้มาเยี�ยมชมโครงการฯ และมกีารใชจ้า่ยที�เพิ�มขึ�นต่อเนื�องในระยะยาว

การรวีวิสนิค้า และบรกิาร 3. อาหารไทย : อาหารประจาํถิ�นที�มเีรื�องราว เอกลักษณ ์วตัถดุบิในท้องถิ�น ตามฤดกูาล และ 4. การท่อง
เที�ยวเชงิวฒันธรรม : กิจกรรมการท่องเที�ยวที�ทําใหน้กัท่องเที�ยวไดร้บัประสบการณใ์หม ่ผา่นวถีิชวีติ มรดกทางวฒันธรรม ภมูปิ�ญญา
หตัถกรรมและศิลปะพื�นบา้น

ที�มา : สาํนักงานสง่เสรมิเศรษฐกิจสรา้งสรรค์ (องค์การมหาชน)
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รูปที� 9  การใชจ้า่ยและผลกระทบทางเศรษฐกิจ
Demand long-Run กอนมีโครงการ

Demand Long-Run หลังมีโครงการ
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ที�มา : โครงการ Upper Floor Project ยา่นชา้งมอ่ย โดย CEA

ตัวอยา่งที� 2 การท่องเที�ยวเชงิวฒันธรรม : “ผาวิ�งชู”้ เป�นแนวทางการพฒันาการ
ท่องเที�ยวเชงิสรา้งสรรค์เพื�อเพิ�มมูลค่าบนเสน้ทางเชื�อมเมอืงใหญกั่บพื�นที�ที�มนัีก
ท่องเที�ยวนอ้ย โดยเกิดจากความรว่มมอืของชุมชนในท้องถิ�นกับหนว่ยงานภาครฐั
แสดงใหเ้หน็ประโยชนข์องการชูตํานานพื�นบา้นที�เป�นเรื�องเล่าในอดตีถึงความรกัที�ไม่
สมหวงัของคู่รกั จากสถานะทางสงัคมที�แตกต่างกัน จบลงดว้ยโศกนาฏกรรมที�สะเทือน
ใจ กลายเป�นแรงบนัดาลใจที�นาํมาต่อยอดเป�นการท่องเที�ยวเชงิสรา้งสรรค์ เรื�องราวของ
ผาวิ�งชูจ้งึไมไ่ด้เป�นเพยีงแค่สญัลักษณ์ของความเชื�อในอดตี แต่ยงัเป�นสะพานเชื�อม
ระหวา่งวฒันธรรมท้องถิ�นกับนกัท่องเที�ยว อีกทั�งยงัชว่ยสบืสานตํานานพื�นบา้นผา่นการ
ท่องเที�ยวอยา่งยั�งยนื ซึ�งผลการสาํรวจพบวา่ นกัท่องเที�ยวคู่รกัสว่นใหญม่คีวามสนใจใน
การท่องเที�ยวรูปแบบนี�เป�นอยา่งมาก  ที�มา : องค์การบรหิารสว่นตําบลฮอด อําเภอฮอด 

จงัหวดัเชยีงใหม ่(2563)

รูปที� 8  ผาวิ�งชู้

ตัวอยา่งที� 1 การท่องเที�ยวเชงิวฒันธรรม : “ดอยปู�หมื�น”  ในป�จจุบนัดอยปู�หมื�น
ได้พฒันาไปสูก่ารเป�นชุมชนที�ขบัเคลื�อนด้วยเศรษฐกิจสรา้งสรรค์ ผา่นการพฒันา
วฒันธรรมการผลิตชาแบบดั�งเดิมของชาวลาหู่ ไมว่า่จะเป�นการเก็บชา ตากชา หรอื
การต้มชา ซึ�งล้วนสะท้อนเอกลักษณข์องชุมชน และไดร้บัการพฒันาต่อยอดสูก่าร   
ท่องเที�ยวเชงิสรา้งสรรค์ หรอื "Tea Tourism" ที�เป�นการนาํเสนอวถีิชวีติพื�นถิ�นและ
การท่องเที�ยวเชงิประสบการณ์ นกัท่องเที�ยวสามารถมสีว่นรว่มในการเรยีนรู ้
กระบวนการผลิตชาท้องถิ�น ชมิชา และสมัผสักับธรรมชาติอันงดงามของดอยปู�หมื�น  
ไมเ่พยีงแต่สรา้งรายได้ใหกั้บชุมชน ยงัเป�นการสรา้งเศรษฐกิจที�ยั �งยนื ซึ�งชว่ยลดความ
เหลื�อมลํ�าและสรา้งโอกาสหลัก 3 ด้าน ได้แก่ สงัคม เศรษฐกิจ และสิ�งแวดล้อม โดยมี
การสนับสนนุจากภาครฐัและเอกชน สว่นหนึ�งได้รบัการสนบัสนนุจากคณะเศรษฐศาสตร์
มหาวทิยาลัยเชยีงใหม ่รวมถึงยงัมกีารถ่ายทอดองค์ความรูแ้ละแนวคิดในการดแูลป�า
ต้นนํ�า เพื�อใหชุ้มชนสามารถอยูร่ว่มกับธรรมชาติไดอ้ยา่งยั�งยนื  

รูปที� 7  กิจกรรมเก็บใบชา ดอยปู�หมื�น

ที�มา :  /Somnuxpong, S. (2020). Chiang Mai: A Creative City Using Creative Tourism Management. Journal of Urban Culture Research.
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TEAMLAB คือ อุตสาหกรรมสรา้งสรรค์ที�นําเสนอนวตักรรมทางศิลปะ หรอืการนาํศิลปะดจิทัิลที�ผสมผสานเทคโนโลยเีขา้กับศิลปะ
แบบดั�งเดิม เพื�อสรา้งสรรค์ประสบการณ์ใหม ่และมเีกณฑ์ชี�วดัความสาํเรจ็ที�ชดัเจน คือ 1. จาํนวนผูเ้ขา้ชมพพิธิภัณฑ์ ซึ�งเป�นตัวชี�วดั
ที�สาํคัญที�สดุ แสดงใหเ้หน็ถึงความสนใจของผูบ้รโิภค 2. รายไดจ้ากการขายตั�วเขา้ชม สนิค้าที�ระลึก และการจดังานต่าง ๆ เป�นตัวชี�วดั
ความสามารถในการสรา้งรายได้ของธุรกิจ 3. ความเป�นที�รูจ้กัของแบรนด ์TEAMLAB ทั�งในประเทศและต่างประเทศ ซึ�งวดัจาก
จาํนวน ผูติ้ดตามบนโซเชยีลมเีดยี การกล่าวถึงในสื�อสงัคมออนไลน ์เพื�อวดัการรบัรูข้องแบรนด์ในระดบัสากล และการได้รบัรางวลั
ต่าง ๆ 4. การสรา้งแรงบนัดาลใจใหกั้บคนในวงกวา้ง การสง่เสรมิวฒันธรรม และการมสีว่นรว่มในการอนรุกัษ์สิ�งแวดล้อม และ 
5. สดัสว่นของนักท่องเที�ยวต่างชาติ เพื�อวดัความสามารถในการดงึดดูนกัท่องเที�ยว 
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บทความนี�เป�นขอ้คิดเหน็สว่นบุคคล ซึ�งไมจ่าํเป�นสอดคล้องกับขอ้คิดเหน็ของมหาวทิยาลัยเชยีงใหม ่และธนาคารแหง่ประเทศไทย 4/4

KEY Success of creative ECONOMY

บทความนี�ได้รบัความอนเุคราะห์จากศูนยวจิยัเศรษฐศาสตรเ์ชงิปรมิาณสมยัใหม ่คณะเศรษฐศาสตร ์มหาวทิยาลัยเชยีงใหม ่
และสาํนกังานสง่เสรมิเศรษฐกิจสรา้งสรรค์ (องค์การมหาชน)

             เศรษฐกิจสรา้งสรรค์เป�นโอกาสสาํหรบัผูป้ระกอบการในการพฒันา สรา้งมูลค่าเพิ�มให้กับสนิค้าและบรกิาร เพราะความ
นิยมของผู้บรโิภคในธุรกิจสรา้งสรรค์ยงัขยายตัวต่อเนื�อง และมพีื�นที�ให้เติบโตอีกมากในอนาคต จากตัวอยา่งธุรกิจสรา้งสรรค์
ที�ประสบความสาํเรจ็ทั�งในไทยและต่างประเทศ สรุปป�จจยัที�สง่เสรมิการเติบโตของธุรกิจสรา้งสรรค์ มดัีงนี�

           
           
         
         
          

           

          
           เศรษฐกิจสรา้งสรรค์ยงัคงขยายตัวต่อเนื�องและมคีวามสาํคัญมากขึ�น เนื�องจากสะท้อนถึงตัวตนและอัตลักษณข์อง
คนในท้องถิ�น เป�ดโอกาสให้ทกุภาคสว่นเขา้มามสีว่นรว่มและเกิดความยั�งยนื ธุรกิจสรา้งสรรค์จงึมศัีกยภาพในการสรา้งรายได้
และสรา้งงานให้แก่คนในภมูภิาคอยา่งมาก ดังนั�น เพื�อความก้าวหนา้ของเศรษฐกิจสรา้งสรรค์ จาํเป�นอยา่งยิ�งที�ต้องได้รบั
ความรว่มมอืจากทกุองค์กร ในการขบัเคลื�อนอุตสาหกรรมสรา้งสรรค์ให้เติบโตและประสบความสาํเรจ็ การสรา้งนวตักรรม
การพฒันาทรพัยากรบุคคล และการสนบัสนนุจากทกุภาคสว่น จะชว่ยให้อุตสาหกรรมสรา้งสรรค์มคีวามแขง็แกรง่ และเป�น
แรงขบัเคลื�อนสาํคัญของเศรษฐกิจภมูภิาคต่อไป 

“TEAMLAB” พพิธิภัณฑ์ศิลปะ ประเทศญี�ปุ�น เป�นตัวอยา่งธุรกิจสรา้งสรรค์ สาขาทัศนศิลป� 
“ สิ�งที�ทําให้ TEAMLAB ประสบความ
สาํเรจ็ คือ การผสมผสานศิลปะ
เทคโนโลย ีและประสบการณ ์เพื�อ
สรา้งมูลค่าเพิ�มให้กับธุรกิจ และสรา้ง
ผลกระทบเชงิบวกต่อสงัคม โดยมี
การวดัผลที�ชดัเจน และหลากหลาย
เพื�อให้สามารถปรบัปรุงและพฒันา
ธุรกิจได้อยา่งต่อเนื�องในระยะยาว ”

ที�มา : www.teamlab.art 
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ถอดบทเรยีนจากต่างประเทศ

ในการสรา้งสรรค์ธุรกิจเพื�อตอบสนองความต้องการของผูบ้รโิภค

ที�มปีระสทิธภิาพชว่ยใหธุ้รกิจสรา้งสรรค์เป�นที�รูจ้กัและเขา้ถึงกลุ่มเป�าหมาย

เป�นเอกลักษณ์และแตกต่างเพื�อสรา้งความจดจาํใหกั้บผูบ้รโิภค

มาประยุกต์ใชใ้นการสรา้งสรรค์ผลงานและการตลาด

ทั�งภาครฐัและเอกชน นโยบายที�สนับสนนุอุตสาหกรรมสรา้งสรรค์ 

เชน่ การสรา้งพื�นที�สาํหรบัสรา้งสรรค์ผลงาน นอกจากนี� ควรสง่เสรมิการท่องเที�ยวเชงิวฒันธรรม เพื�อดึงดดูนกัท่องเที�ยวทั�งชาวไทย
และชาวต่างชาติใหเ้ขา้มาท่องเที�ยวเพิ�มขึ�น เนื�องจากเป�นหนึ�งในตัวชี�วดัที�สาํคัญ และชว่ยใหธุ้รกิจเติบโตในระยะยาว


