
ตลอดหลายปีทีผ่่านมา “ทุเรียน” คือผลไม้ส่งออกอันดับหนึ่งของไทย ทีม่ีมูลค่าการส่งออกกว่าแสนล้านบาท

ต่อปี สร้างรายได้เปน็กอบเปน็ก าให้กับชาวสวนทเุรียน จุดกระแสให้หันมาปลูกกันมากข้ึนอย่างตอ่เนือ่ง โดยในปี 68 

ไทยยังคงครองแชมป์มลูคา่การส่งออกทเุรยีนอันดับหน่ึงไปจีน แต่หากพิจารณาด้านปริมาณพบว่า เวียดนามสามารถ

เบยีดไทยขึ้นแทน่อนัดบัหนึ่งด้วยส่วนแบง่ตลาดจนี 50.4% ทิง้ให้ไทยตกมาเปน็อนัดบัสองแบบฉวิเฉยีดที ่49.3% ซึ่ง

สร้างความกังวลใจให้แวดวงทเุรียนไทยไม่น้อย

 การทีเ่วียดนามตตีืน้ได้เรว็ขนาดนี ้จึงเปน็ค าถามคาใจว่า ทุเรยีนไทยจะยงัเปน็ทีต่อ้งการอยูไ่หม ? แนวโนม้

การบรโิภคทเุรยีนของจนีซึ่งเปน็ตลาดส่งออกหลกัเปน็อยา่งไร ? สถานการณค์ูแ่ขง่มแีนวโนม้เปน็อยา่งไร ? มาร่วม

กันหาค าตอบผ่านมมุมองการวิเคราะห์ด้วยสถิติและการสัมภาษณผู้์รู้ลึกในวงการทเุรยีนไปพร้อมกันได้จากบทความนี้

ความท้าทายของทเุรียนไทยในตลาดจีน

สิริกานต์ อรัญดร | ณิชมล ปัญญาวชิโรกุล ธนาคารแห่งประเทศไทย ส านักงานภาคใต้     

ท าไมต้องสนใจตลาดจีน เพราะ “จีน” คือผู้บริโภคทุเรียนอันดับหนึ่งของโลก โดยครองสัดส่วนการน าเข้าสูงถึง 90% 
ของมูลค่าการค้าทุเรียนทั่วโลก จีนจึงมีบทบาทส าคัญในการก าหนดทิศทางราคา ไทยเองก็พ่ึงพาจีนเป็นตลาดส่งออก
หลัก อย่างไรก็ตาม แม้มีความเส่ียงจากการพ่ึงพาตลาดเดียว แต่จากการศึกษา พบว่าตลาดทุเรียนไทยยังมี “โอกาส” 
ให้ไปต่อและเติบโตได้อีก จากปัจจัยสนับสนุน ดังนี้

รูปท่ี 1 : อัตราการบริโภคทุเรียนของโลก ปี 2564 (กก./คน/ปี)

ทุเรียนไทยยังเป็นท่ีต้องการของตลาดจีนอยู่ไหม ?

1.1 อัตราการบรโิภคทเุรยีนตอ่คนของจนี ยังน้อยเมือ่เทียบ
กับชาติอืน่ ถึงแม้อัตราการบริโภคทุเรียนคนจีนในปี 2568 
เพ่ิมข้ึนกว่าเท่าตัวเป็น 1.3 กก./คน/ปี แต่ยังถือว่าต ่ามาก
เมือ่เทียบกับกลุ่มอาเซียน สะท้อนถึง “ช่องวา่ง โอกาสทาง
การตลาด" ทีร่อการเติมเต็ม (รูปที ่1)
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5.0 4.8

0.6

มาเลเซีย อินโดนิเซีย ไทย จีนท้ังประเทศ

ปี 2568 : 1.3

ที่มา : ITC, Department of Agriculture Malaysia, สศก., ค านวณโดย
ผู้เขียน

หมายเหตุ : Tier คือ การจ าแนกระดับเมืองของประเทศจีน พิจารณาจากดัชนีช้ีวัดทาง
เศรษฐกิจ จ านวนประชากร และโครงสร้างพ้ืนฐาน 
ที่มา : NBS, ข้อมูลน าเข้าส่งออกศุลกากร และส านักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ ณ 
นครเฉิงตู กระทรวงพาณิชย์, ค านวณโดยผู้เขียน

รูปท่ี 2 : อัตราการบริโภคทุเรียนของจีน ปี 2567 (กก./คน.ปี)

1. ตลาดจีนยังไปต่อได้ และมีศักยภาพในการเติบโต

1.2 การบริโภคยังกระจุกตัวใน 4 มณฑลหลัก เฉลี่ย 5.5
กก./คน/ปี ขณะที่เมืองศักยภาพสูงอย่างกรุงปักกิ่ง 
มณฑลเสฉวน และฉงชิ่ง การบริโภคยังต ่า หากผลักดัน
กลุ่มนี้ให้แตะ 5.5 กก./คน/ปี และกระตุ้นเมืองรองอื่นๆ
ให้ถึง 1 กก./คน/ปี ส่งผลให้ความต้องการทุเรียนเพ่ิมข้ึน
เกือบ 1 ล้านตัน หรือกว่า 60% (รูปที ่2)

จัดกลุ่มการบริโภคทุเรียนของคนจนีตามมณฑล

อัตราการบริโภคเฉล่ีย อัตราการบริโภคเฉล่ีย อัตราการบริโภค

1

5.5 ยังนอ้ย
(กก./คน/ปี)

< 5.5
(กก./คน/ปี)

อาทิ มณฑลยูนนาน,
กว่างซ,ี กวางตุ้ง และ
มหานครเซี่ยงไฮ้

กลุ่มTier 1 และ New Tier 1 : 
มีศักยภาพ ก าลังซ้ือสูง

เมืองรอง กลุ่ม Tier 
2-5 : ก าลังซ้ือน้อย

: เมือ่เวยีดนามรกุหนกั และจนีเลือกได้

วันที่ 28 พฤษภาคม 2569

1. Demand ดี 2. ควรผลักดัน 3. ไม่มองข้าม



1.3 ระบบโลจิสติกส์จีนดีขึ้น การพัฒนาระบบขนส่งของจีน
ก้าวไปไกลอย่างมาก โดยเฉพาะระบบคลังสินค้าแช่เย็น (Cold 
Chain Logistics) ซึ่งเป็น โครงข่ายยุทธศาสตร์ระดับชาติ       
ที่ครอบคลุมอย่างทั่วถึงไปยังเมืองรอง ช่วยรักษาความสด
ใหม่และคุณภาพของผลไม้ให้ถึงมือผู้บริโภคได้อย่างรวดเร็ว

1.4 ระบบการค้า E-commerce และ live เติบโตดี แม้
ปัจจุบันช่องทางการขาย offline ยังคงเป็นช่องทางหลัก แต่
การขายผ่านแพลตฟอร์มและการ live จากสวนและส่ังซื้อ
ล่วงหน้า (Pre-order) เป็นที่ นิยมมากข้ึน อีกทั้งช่วยให้        
ผู้น าเข้าสามารถบริหารจัดการสินค้าได้ทันทีที่ถึงด่านน าเข้า 
ช่วยลดต้นทุนการจัดเก็บและเพ่ิมประสิทธิภาพในการ
กระจายสินค้าสู่ลูกค้าได้อย่างแม่นย า

เกร็ดข้อมูลน่ารู้

BY2

ในบรรดาคู่แข่งทั้งหมด เวียดนามถือเป็นคู่แข่งที่น่า
กังวลที่ สุดของไทย สะท้อนให้เห็นจากส่วนแบ่ง
การตลาด (market share) ในจีน ที่เติบโตอย่างก้าว
กระโดดจาก 5% ในปี 2565 เป็น 50.4% ในปี 2568 
ซึ่งสูงกว่าประเทศไทยเปน็ครั้งแรก (รูปที่ 4)  ทั้งนี้แม้
คู่แข่งเพ่ิมข้ึน จีนยังคงน าเข้าทุเรียนไทยเพ่ิมข้ึนเช่นกัน 
ดังน้ัน การรักษาคุณภาพและมาตรฐานการผลิต จึง
เปน็ทางรอดในการรักษาตลาดไว้

“แม้การบริโภคทเุรยีนของตลาดจีนยังสามารถขยายตัวได้       
แต่จีนก็เปิดรับทุเรียนจากหลายประเทศเพ่ิมขึ้นเช่นกัน”

ส่องคู่แข่งทุเรียนในตลาดจีน

ประเทศ
วันที่ไดร้บั
อนุญาต

ข้อมลูทุเรยีนแตล่ะประเทศ

ไทย ปี 2546
ปริมาณผลผลิตมาก คุณภาพเปน็ท่ียอมรับ และมี
ประสบการณ์ส่งออก

เวียดนาม ก.ค. 2565
ปริมาณผลผลิตมาก, ได้เปรียบเรื่องต้นทุนและการ
ขนส่ง และมีฤดูกาลชนกับไทย 

ฟลิิปปินส์ ม.ค. 2566 พ้ืนท่ีปลูกและผลผลิตน้อย ขนส่งนาน คุมคุณภาพยาก

มาเลเซยี มิ.ย. 2567 เน้นพันธ์พ้ืนเมือง, ทุเรียนพรีเมี่ยม ตัดสุก, ขนส่งนาน

กัมพูชา ก.ค. 2568 พ้ืนท่ีปลูกและผลผลิตน้อย

ลาว ธ.ค. 2568
ขยายพ้ืนท่ีปลูกมาก ผลผลิตจะเร่งขึ้นในอีก 5 ปี
ข้างหน้า การขนส่งเร็วและราคาถูกกว่าไทย

พม่า
Tentative

2569
ผลผลิตน้อย ค่าแรงงานต ่า ขนส่งเร็วและราคาถูก

รูปท่ี 3 : ประเทศท่ีได้รับอนุญาตส่งทุเรียนผลสดไปจีน

2.    อัตลักษณ์และคุณภาพทุเรียนไทยเหนือกว่าเวียดนาม 
(Premium Positioning) ด้วยรสชาติที่ เป็นเอกลักษณ์ 
ทุเรียนไทยยังคงครองต าแหน่งด้าน "คุณภาพ“ ในตลาดจีน 
สะท้อนจากราคาทุเรียนไทยที่จัดอยู่ในกลุ่มตลาดพรีเมี่ยม 
สามารถตั้งราคาขายได้สูงกว่าทุเรียนเวียดนามจนถึงปัจจุบัน

ท่ีมา : ITC, ค านวณโดยผู้เขียน
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ไทย เวียดนาม ฟลิิปปินส์ มาเลเซีย กัมพูชา

รูปท่ี 4 : ปริมาณน าเข้าทุเรียนผลสดของจีน(ล้านตัน)

95%
5%

49.3%

50.4%

• ข้อควรระวังส าคัญ แม้ตลาดจีนมี

ก าลังซ้ือสูง แต่หากตรวจเจอสาร

ปนเปื้ อน การส่งออกชะงักได้ทันที

• พฤติกรรมชาวจีนนิยมทุเรียนไซส์

เล็กและแกะเนื้อมากขึ้น ตามความ

สะดวกและขนาดครอบครัวท่ีเล็กลง

ก่อนปี 2565 ไทยเป็นประเทศเดียวที่ได้รับอนุญาตส่งออก
ทุเรียนผลสดไปจีน ครองส่วนแบ่งตลาดจีนทั้งหมด แต่จุด
เปลี่ยน ณ ก.ค. 2565 เมื่อจีนอนุญาตน าเข้าจากเวียดนาม
เป็นรายที่สอง และตามมาด้วยการอนุญาตให้ประเทศอื่น ๆ 
ต่อเนือ่ง รวมทั้งหมด 6 ประเทศ (รูปที ่3) 

3.     นอกจากจนีไทยยงัมโีอกาสขยายตลาดทางเลอืก 
ที่มีศักยภาพ ได้มากขึ้น เพ่ือสร้างสมดุลและลดความ
เส่ียงในการพ่ึงพาตลาดเดียว ไม่ว่าจะเป็นตลาดที่มี
ก าลังซื้อสูงในเอเชียอย่าง เกาหลีใต้ และไต้หวัน ที่
การน าเข้าเพ่ิมข้ึนจากอดีตมาก แต่มีมาตรฐานด้าน
สุขอนามัยที่เข้มงวดกว่าจีน ซึ่งเข้าทาง "จุดแข็ง" ของ
ทุเรียนไทยที่มีระบบ GAP/GMP ที่ดี นอกจากนี้ ยังมี
โอกาสจากตลาดตะวันออกกลาง ซึ่งมีก าลังซื้อสูง 
และมองทุเรียนเปน็ Luxury Fruit

หมายเหตุ : ก่อน ก.ค. 65 เวียดนาม อาจมีการส่งออกทุเรียนไปจีน ผ่านประเทศ
ท่ี 3 ซ่ึงไม่มีปริมาณท่ีเปน็ทางการ
ท่ีมา : รวบรวมโดยผู้เขียน

หน้าท่ี 2ความท้าทายของทุเรียนไทยในตลาดจีน : เม่ือเวียดนามรุกหนักและจีนเลือกได้

ขณะเดียวกัน จีนเริม่ทดลองปลูกทุเรียนภายในประเทศ 
ณ มณฑลไหหล า เพ่ือรองรับอุปสงค์ที่ขยายตัวต่อเนื่อง 
อย่างไรก็ตาม ปัจจุบันปริมาณผลผลิตออกสู่ตลาดยัง
น้อยมาก

2

3



หน้าท่ี 3

ท าไมเวยีดนามถงึเปน็คูแ่ขง่ทีน่า่กงัวลของไทย ?

อัตราการเตบิโตของพ้ืนทีป่ลกูทเุรยีน
(ปี 2560-2565)

ผลผลติตอ่ไร ่(ปี 2566)

8%
24%

ไทย เวียดนาม

1,398 
2,640 

ไทย เวียดนาม

ผลผลติทเุรยีนเวยีดนามขยายตวัอยา่งกา้วกระโดด และอาจแซงไทยในอีก 5 ปีข้างหนา้1

ช่วงปี 2560-2565 ทีผ่่านมา พ้ืนที่ปลูกทุเรียนในเวียดนามขยายตัวเฉลี่ยถึง 24% ต่อปี สูงกว่าไทยถึง 3 
เท่า โดยรูปแบบสวนทุเรียนส่วนใหญ่ของเวียดนาม เป็นเกษตรอุตสาหกรรมขนาดใหญ่ บริหารจัดการ
อย่างเปน็ระบบ และวางระบบชลประทานและการให้ปุ๋ยทีแ่มน่ย าสูง รวมถึงการใช้เทคโนโลยีสมัยใหมเ่ขา้
ช่วยมากกว่าการพ่ึงพาแรงงานคนเพียงอย่างเดียว ส่งผลให้มีผลผลิตต่อไร่ (Yield) สูงกว่าไทย จึงคาด
ว่าปริมาณผลผลิตของเวียดนามอาจข้ึนมาเทียบเท่าหรือแซงหน้าไทยได้ภายในระยะเวลา 5 ปีข้างหน้า

ต้นทุนการผลติของเกษตรกร ปี 2567
(บาท/กก.)

ราคาขายทเุรยีนหมอนทองในตลาดจีน* 
(บาท/กก.)

34 
25 

ไทย เวียดนาม

ไทย

เวียดนาม

ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค.

เวียดนามไดเ้ปรยีบด้านตน้ทนุและภมูศิาสตร ์ท าใหแ้ขง่ขนัด้านราคาไดม้ากกวา่ไทย

ต้นทุนการผลิตทุเรียนของเวียดนามต ่ากว่าไทย ทั้งจากต้นทุนการปลูกของเกษตรกรที่เฉลี่ยเพียง 25 บาท/
กก. ขณะทีต่้นทุนของเกษตรกรไทยอยู่ที ่34 บาท/กก. ประกอบกับ ความได้เปรียบทางภูมิศาสตร์ที่อยู่ใกล้
กับตลาดผู้บริโภคจีน ท าให้ต้นทุนค่าขนส่งถูกกว่าและใช้ระยะเวลาขนส่งส้ันกว่าไทย ส่งผลให้ราคาขายของ
ทุเรียนเวียดนามต ่ากว่าไทย และจูงใจให้ผู้บริโภคหันมาเลือกซือ้ทุเรียนเวียดนามมากข้ึน

สงครามราคาในชว่งฤดกูาลทเุรยีนเวยีดนามทบัซอ้นกบัทเุรยีนไทย

ฤดูกาลเก็บเกี่ยวของเวียดนามมีความใกล้เคียงกับไทย โดยเฉพาะในไตรมาสที่ 3 ซึ่งตรงกับ ทุเรียน
ภาคใต้ของไทย การออกสู่ตลาดพร้อมกันส่งผลให้เกิดการแข่งขันด้านราคาอย่างรุนแรง นอกจากนี ้
เวียดนามเองกส่็งออกทเุรียนสายพันธุ์หมอนทอง ซึ่งเปน็สายพันธุ์ทีจี่นชืน่ชอบ จึงกลายเปน็ปัจจัยหลักที่
กดดันให้ราคาทุเรียนไทยมีแนวโน้มลดลงอย่างหลีกเลีย่งไม่ได้

ระยะเวลาเฉลีย่ในการขนส่งทเุรยีนไปจีน
(ขนส่งทางบก จากประเทศตน้ทางไปดา่นจนี)

เวียดนาม

2-3 วันไทย

1-2 วัน

2

3

ที่มา: สศก., Viet Nam Gardening Association – Southern Agency (บรรยายในงาน Fruit Innovative Forum เดือน พ.ย. 68), 
รายงานของ รศ. ดร.อัทธ์ พิศาลเศรษฐ์ ที่ปรึกษาหอการค้าไทยและผู้เช่ียวชาญด้านเศรษฐกิจระหว่างประเทศ, ฝ่ายเกษตรประจ าสถาน
กงสุลใหญ่ ณ นครเซี่ยงไฮ้, ข้อมูลจากการสัมภาษณ์ผู้ประกอบการล้งทเุรียน, ค านวณโดยผู้เขียน
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ไทย เวียดนาม

หมายเหตุ : *ราคาขายส่งตลาดเจยีซิง  ณ เมษายน 2569
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อะไรท าให้ทเุรยีนไทยยงัครองใจชาวจนี ?

สุดท้ายนี้ ทุเรียนไทยก็ยังเป็นที่ต้องการของจีน จากทั้งความต้องการจีนที่มีแนวโน้มเติบโตได ้รวมถึงคุณภาพ
ทุเรียนไทยที่ยืนหน่ึงเป็นที่ยอมรับ แต่ปฏิเสธไม่ได้ว่าการแข่งขันจากเวียดนามจะทวีความรุนแรงข้ึน การสู้ด้วย 
"ราคาและปริมาณ" อาจไม่ใช่ค าตอบอีกต่อไป ทางออกส าคัญคือการปรับตัวเพ่ือรักษาฐานตลาด ที่มุ่งเน้นคุณภาพ
และความเชื่อมั่นเป็นหลัก ดังน้ัน การรักษามาตรฐานการผลิตควบคู่กับการตอกย ้าอัตลักษณ์ที่โดดเด่น จึงเป็น
กุญแจส าคัญทีจ่ะช่วยให้ทุเรียนไทยยังคงครองความเปน็ผู้น าและรกัษาความได้เปรียบทางการตลาดได้อย่างยั่งยนื

ในตลาดจีน ทุเรียนไม่ได้ถูกตัดสินด้วยราคาเพียงอย่างเดียว แต่คุณภาพคือตัวก าหนดมูลค่าที่แท้จริง 
ผู้บริโภคชาวจีนยินดีจ่ายในราคาสูง หากสินค้าที่ได้รับ "ยืนหน่ึงด้านคุณภาพ" กลยุทธ์ของไทยจึงไม่เน้นแข่งขันที่
ปริมาณหรือสงครามราคา แต่ชูจุดขาย “คุณภาพและภาพลักษณ์พรีเมีย่ม” ผ่านรสชาติที่เป็นเอกลักษณ์ เนื้อแห้ง 
และหวานมัน ควบคู่ไปกับ “มาตรฐานการผลิตและความปลอดภัยอาหาร” ที่เหนือกว่าคู่แข่ง ส่ิงเหล่านี้คือหัวใจ
ส าคัญทีส่ร้างความเชือ่มั่นและรักษาต าแหน่งผู้น าตลาดทุเรียน โดยจุดแข็งส าคัญมี 3 ข้อหลักดังนี้

แนวทางการรกัษามาตรฐานและคณุภาพทเุรยีนไทย 

มี GAP และตรวจสอบย้อนกลับได้

มี GMP ใช้บรรจุภัณฑ์ที่มีมาตรฐาน ระบบ
ขนส่งมีประสิทธิภาพและรวดเร็ว

ไม่อ่อน ตัดทุเรียนได้ % แป้งทีก่ าหนด

ไม่หนอน ดูแลรักษาผลผลิตไม่ให้มีหนอนเจาะเมล็ด

ไม่สวมสิทธิ ์ห้ามลักลอบน าทุเรียนเพ่ือนบ้านเข้ามา
สวมสิทธิ ์GAP ของสวนไทย

ไม่มีสี/ไม่มีสาร ไม่มีสารปนเปื้ อนตามเกณฑ์ทีก่ าหนด ใช้วัสดุการผลิตดี ตามทีก่รมวิชาการก าหนด

จัดท าปฏิทินผลผลิต ลดผลผลิตออกพร้อมกัน

ความพรอ้มของผูป้ระกอบการไทยและมาตรฐานการผลติทีเ่หนอืกวา่เวยีดนาม 1

จุดแข็งส าคัญของทุเรียนไทยคอื “ประสบการณ์และความเชีย่วชาญ” ทีส่ั่งสมมาอย่างยาวนาน ตั้งแต่ทักษะ
การผลิตจนถึงเก็บเกี่ยวของเกษตรกร รวมถึงการประเมินความสุกก่อนเก็บเกี่ยวที่แม่นย า ไปจนถึงความ
พร้อมเหนือคู่แข่งในด้านโครงสร้างพ้ืนฐาน เห็นได้จากจ านวนสวนและโรงคัดบรรจุที่ข้ึนทะเบียนส่งออกไป
จีนกับ GACC มากกว่าคู่แข่ง นอกจากนีไ้ทยยังมีหน่วยงานทีดู่แลเรือ่งมาตรฐานการผลิต หากสามารถบังคับ
ใช้มาตรฐานเหล่านีไ้ด้อย่างจริงจัง ควบคู่กับศักยภาพในการตรวจสารปนเปื้ อนของไทยที่ครอบคลุม จะช่วย
การันตีให้ทุเรียนไทยมีคุณภาพทีส่ม ่าเสมอและรักษาความเชือ่มั่นในตลาดโลกได้อย่างยั่งยืน

จ านวนสวนและโรงคดับรรจทุีไ่ดร้บัการขึ้นทะเบยีนกบั GACC (ข้อมลู ณ 8 ตุลาคม 2568)

ความไดเ้ปรยีบเรือ่งสายพันธุ์2

ระบบขนส่งและการรกัษาคณุภาพผลผลติ3

ทุเรียนสายพันธุ์ “หมอนทอง” ของไทยมีข้อได้เปรียบเหนือคู่แข่งดว้ย เอกลักษณ ์3 ด้านหลัก ได้แก่ รสชาติที่
หวานมัน กลิน่หอมละมุน ทีไ่ม่รุนแรงท าให้เข้าถึงกลุ่มผู้บริโภคใหม่ได้ง่าย และหัวใจส าคัญคือ รูปลักษณ์ ที่มี
เปลือกหนา แข็งแรง ช่วยยืดอายุการเก็บรักษา (Shelf-life) ได้นานกว่าพันธุ์อื่น ส่งผลให้มีความทนทานต่อ
การขนส่งระยะไกลและคงคุณภาพความสดใหม่ไว้ได้ดีเยีย่มจนถึงมือผู้บริโภคในต่างประเทศ

ไทยได้เปรียบจากประสบการณ์ส่งออกที่ยาวนาน และมีความยืดหยุ่นของช่องทางขนส่งหลากหลาย ทั้งทาง
บก เรือ อากาศ และราง ซึ่งช่วยลดความเส่ียงเมือ่เกิดshock นอกจากนี ้ไทยยังมีระบบการจัดการความเย็น 
(Cold Chain) และบรรจุภัณฑ์ทีม่ีมาตรฐานท าให้ทนต่อการขนส่งระยะไกลและรักษาคุณภาพผลผลิต

ที่มา : ฝ่ายเกษตรประจ าสถานกงสุลใหญ่ ณ นครเซ่ียงไฮ้, ค านวณโดยผู้เขียน

สวน โรงคดับรรจุ

90,000 1,400

1,273 125
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