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ธนำคำรแห่งประเทศไทย ส ำนักงำนภำคเหนือ

เศรษ์กิจเหนือกับความท้าทาย

วันพุธที่ 25 กุมภาพันธ์ 2569

ณ คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยเชียงใหม่

ภาพโดย Gemini



เร่ิมจาก..........

เข้าใจ....
บริบทเศรษฐกิจไทย

2 



AU

CN

EU

GR

ID

IT

JP

MY

PH

SG

KR

ES

TW

TH

US

0%

1%

2%

3%

4%

5%

6%

7%

8%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

รา
ย
รับ
นั
ก
ท
่อ
ง
เท
ี ่ย
ว
 (

%
 o

f 
G

D
P
)

มูลค่าการส่งออกสินค้า (% of GDP)

หมายเหตุ: ข้อมูลปี 2567 ยกเว้นรายรบันักท่องเท่ียวของ EU, ID, IT, JP ใช้ข้อมูลปี 2562 ซ่ึงเป็นปีก่อนได้รับผลกระทบจาก COVID-19 เนื่องจากไม่มีขอ้มูลปี 2567 
ท่ีมา: CEIC, ส านักงานสภาพัฒนาการเศรษ์กจิและสังคมแหง่ชาติ (สศช.) ค านวณโดย ธปท.

สัดส่วนรายรับนักท่องเท่ียว
และมูลค่าการส่งออกสินค้าต่อ GDP เทียบกับประเทศอื่น

เศรษฐกิจไทยพ่ึงพา
การส่งออก

และการท่องเที่ยว

สูงกว่าประเทศอื่นๆ 
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การส่งออก ปี 2568 โต 12.3%*

กว่าคร่ึงโตจากกลุ่มอิเล็กทรอนิกส์
  แต่..... เมื่อเทียบกับประเทศอื่น 
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มูลค่าการส่งออกสินค้าเทคโนโลยี
ญี่ปุ่น (11.4%) ฟลิิปปินส์ (53.5%) มาเลเซีย (43.9%)

สิงคโปร์ (15.4%) เวียดนาม (34.8%) เกาหลีใต้ (38.3%)

ไต้หวัน (73.8%) ไทย (17.2%)
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ไทย ญ่ีปุ่น เกาหลีใต้ เวียดนาม

ล้านคน
จ านวนนักท่องเที่ยวรวมที่เดินทางมาไทย

และคู่แข่งส าคัญในเอเชีย

2562 2567 2568

หมายเหต:ุ ข้อมูลปี 2568 ถึงเดือนพฤศจิกายน ; ท่ีมา: CEIC (นิยามนักท่องเท่ียวแตกต่างกันในแต่ละประเทศ)

นักท่องเที่ยวมาไทยลดลง 
ขณะทีไ่ปประเทศคู่แข่งในเอเชียเพ่ิมขึ้น
และสูงกว่าก่อนโควิดแล้ว

เศรษ์กิจไทย การส่งออกโตกระจุก 
ส่วนท่องเที่ยวความสามารถในการแข่งขันลดลง

*ท่ีมา: Monetary Policy Forum 4/2025, 7 มกราคม 2569 4



เศรษ์กิจในระยะต่อไป ไทยมีแนวโนม้โตต ่ากว่าศักยภาพ

สภาพัฒน ประเด็นเศรษ์กิจ

2568 2.4% เร่งส่งออก
มาตรการกระตุน้การบริโภค

2569 1.5-2.5% การบริโภคภาคเอกชนชะลอลง
การส่งออกขยายตวัได้ แต่ชะลอลง

2570 ... การส่งออก การท่องเที่ยวกลับมาปกติ

แถลงผลการประชุม กนง. 25 ก.พ. 2569 เวลา 14.00 น.
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ต่อด้วย..........

ลงลึก....
ในเศรษฐกิจเหนือ
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ผลิตภัณฑ มวลรวมภาคเหนือ (GRP) 

ณ ราคาประจ าปี 2566

7.7% ของ GDP ประเทศ
ปี 2566 =  1,390,863  ล้านบาท (ณ ราคาประจ าปี)

ภาคเหนือ ยังพ่ึงพาภาคเกษตรเป็นหลัก 
และเศรษ์กิจกระจุกตัวแค่บางจังหวัด

สาขาเศรษฐกิจส าคัญ
ของภาคเหนือ

สัดส่วนแรงงาน
จ าแนกตามสาขาเศรษฐกิจ (%)

การเกษตร, 

42%

อุตฯ 8%
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ก่อสร้างและ

อสังหาฯ, 6%
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28%
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25%
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ที่มา : การส ารวจภาวการณ์ท างานของ
ประชากร ของส านักงานสถติแิห่งชาต ิปี 2568
ค านวณโดย ธปท.

บริการ 
34%
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GDP GRP ภาคเหนือSubprime 2552 และน ้าท่วม 2554 
กระทบน้อยกว่า และมีจ าน าข้าว

ผลกระทบจาก strong El Nino

ผลกระทบจากภัยแล้ง
และส่งออกลดลง

การส่งออกฟื้ นตัวเร็ว
และมีโครงการมิยาซาว่า

Covid-19

การส่งออกโดยเฉพาะ
อิเล็กทรอนิกส เร่งตัว

มาตรการภาครั์ 
(กระตุ้นการใช้จ่ายและ

ลดค่าครองชีพ)

ที่มำ : ส ำนักงำนสภำพัฒนำเศรษฐกจิและสังคมแห่งชำติ, ประมำณกำร GDP โดย ธปท. (รำยงำนนโยบำยกำรเงิน มิ.ย. 2568), ประมำณกำร GRP ภำคเหนือ โดยส่วนเศรษฐกิจกำรเงิน ส ำนักงำนภำคเหนือ (มิ.ย. 2568)

4.3%

ปี 2537–46

3.0%

ปี 2547–56

1.0%

ปี 2557–66

3.9% 4.0% 1.8%

ภาคเหนือ

ประเทศ

%YoY

การเติบโตของเศรษฐกิจภาคเหนือ
แตกต่าง จากการเติบโตของประเทศ

Gap +0.4 Gap -1.0 Gap -0.8
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เทียบกับไตรมาสก่อน Q1/68 Q2/68 Q3/68 Q4/68 Q4/68 
เทียบกับไตรมาสก่อน

ด
้าน
อุ
ป
ท
าน

รายได้เกษตรกร* 5.3 9.4 -16.0 -19.7

ผลผลิตอุตสาหกรรม 1.2 -6.5 -1.1 5.0

อัตราการเข้าพัก** 71.2 66.8 65.1 67.1

จ านวนผู้เยีย่มเยือน 2.0 1.2 -0.9 3.0

ด
้าน
อุ
ป
ส
งค
์

การบริโภคภาคเอกชน 0.0 -0.9 0.1 1.9

การลงทุนภาคเอกชน 0.0 -2.3 -1.1 -1.9

การใช้จ่ายภาครัฐ* 118.1 29.2 -10.4 5.4

เส
ถ
ีย
รภ
าพ อัตราเงินเฟ้อทั่วไป 1.10 -0.50 -0.77 -0.45

จ านวนผู้ประกันตน ม.33 0.2 0.3 -0.1 0.6

ล่าสุด เศรษฐกิจภาคเหนือไตรมาส 4 ปี 68
ขยายตัวจากไตรมาสก่อน จากการเข้าสู่ฤดูกาลท่องเที่ยว และผลของมาตรการกระตุ้นการบริโภค

หมายเหตุ : ปรับฤดูกาล % เทียบกับไตรมาสก่อน , * % เทียบกับระยะเดียวกันปีก่อน , ** อัตราการเข้าพักปรับฤดูกาล (%)

ทรงตัวขยายตัว ลดลง
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แนวโน้มเศรษฐกิจภาคเหนือ ไตรมาสที่ 1 ปี 69 
ปรับลดลงเล็กน้อยจากไตรมาสก่อน หลังส้ินสุดมาตรการกระตุน้การบริโภค 

แต่ยังไดแ้รงส่งจากภาคท่องเท่ียว การผลิต และการใช้จ่ายภาครัฐ

ประเด็นท่ีต้องติดตาม : 1. รายได้และก าลังซื้อในภาคเกษตร 2. ความต่อเนื่องของการบริโภค
   3. ผลของนโยบายการค้าของประเทศเศรษฐกิจหลัก

เครื่องชี้ แนวโน้มเทียบกับไตรมาสก่อน

ด
้าน
อ
ุป
ท
าน

รายได้เกษตรกร หดตัว ตามราคาพืชเกษตรส าคัญปรับลดลง 

ผลผลิตอุตสาหกรรม
ขยายตัว จากการผลิตอาหารแปรรูป ตามวัตถุดิบภาคเกษตรโดยเฉพาะอ้อยโรงงาน 
และชิ้นส่วนอิเล็กทรอนิกส์มีความต้องการต่อเนื่อง

การท่องเท่ียว ขยายตัวเล็กน้อย ท้ังชาวไทยและชาวต่างชาติ จากกิจกรรมในพ้ืนท่ีเพ่ิมข้ึน

ด
้าน
อ
ุป
ส
ง
ค
 การบริโภคภาคเอกชน

ปรับลดลงเล็กน้อย หลังหมดมาตรการกระตุ้นการบริโภค อย่างไรก็ดี ยังคงมีแรงส่ง
จากช่วงฤดูกาลท่องเท่ียว และการจัดกิจกรรมต่างๆ เพ่ิมข้ึน

การลงทุนภาคเอกชน หดตัว ตามการลงทุนหมวดเครื่องจักรและอุปกรณ์

การใช้จ่ายภาครั์ ขยายตัว ตามรายจ่ายลงทุนท่ีมีงบผูกพันข้ามปี และวงเงินงบประมาณท่ีเพ่ิมข้ึน
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โตได้ แต่ช้า....

จากหลาย
ปัญหาเชิงโครงสร้าง
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ตัวอย่าง ปัญหาเชิงโครงสร้างในภาคเหนอื

แรงงาน  สัดส่วนแรงงานสูงวยั (60 ปีขึ้นไป) 17.2% สูงสุดในประเทศ

ทักษะการเงิน คะแนนการส ารวจระดับทักษะทางการเงินต ่าสุดในประเทศ

ขนาดธุรกิจ เป็นรายจ๋ิว 91.4% (เล็ก 8.3%;กลาง 0.2%;ใหญ่ 0.1%)

ภาคอุตสาหกรรม จ านวนสถานประกอบการ 20% ของประเทศ แต่มี Value Added เพียง 3%ของประเทศ

• ปัญหา คือ ผลิตภาพลดลง รายได้ถดถอย  ปรับตัวเข้ากับเทคโนโลยียากกวา่

• ปัญหา คือ การจ้างงานน้อย เข้าถึงแหล่งเงินทนุยาก

• ปัญหา คือ เมื่อ Value Added ต ่า ธุรกิจมีก าไรน้อย เงินเดือนไม่ดึงดูดคนรุ่นใหม่ให้อยู่ในพ้ืนท่ีได้

• ปัญหา คือ ส่งผลการวางแผนการเงินส่วนบุคคล การประกอบธุรกิจ การเข้าถึงสินเชื่อ เช่น 
ท าบัญชีไม่ได้มาตรฐาน ไม่รู้ต้นทุน ก าไร เป็นต้น

12 



แต.่..

เรายังมี...
จุดแข็งท่ีไม่ด้อยกว่าใคร
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ภาคเหนือ: จุดแข็งที่สามารถต่อยอด

2. เมืองน่าอยู่ หมุด
หมายส าคัญของ 
Digital Nomad

1. ศิลปะ และวัฒนธรรม
หนึ่งในอัตลักษณ ภาคเหนือ 
เป็นท้ังจุดแข็งและจุดขาย 3. แหล่งผลิตวตัถุดิบ

ทางการเกษตรท่ีส าคัญ 
และทรัพยากรท่ีพร้อม
พัฒนาและตอ่ยอดสู่
ผลิตภัณฑ มูลค่าสูง 

4. การค้าชายแดนและการ
พัฒนา logistic ท่ีเชื่อมโยง

กับจีนตอนใต้
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ค าแนะน า

ทางรอด
ท่ีเราปรับตัว....ท าได้

15



ต่างคน-ต่างท า

ร่วมคิด-ร่วมท า

ทางรอดไทย จาก Reinvent Thailand*

Crowd-sourceds 
solutions

Right incentive

สร้างแรงจูงใจที่เหมาะสม

บนหลักการ ท าดี ได้ดี

Transparent evaluation

มีเจ้าภาพชัดเจน มี KPI ที่วัดผลได้ และ
เปิดเผยผลลัพธ ต่อสาธารณะ

ที่มา https://www.jsccib.org/reinvent; 
https://drive.google.com/file/d/1r9tOmmfM_uCla5qYeGRyy0_uFwxQ9e-2/preview?pli=1

*Reinvent Thailand : การท างานร่วมกันระหว่างภาคเอกชน และภาครัฐ โดยออกร่างพิมพ์เขียวเมื่อวันท่ี 3 กันยายน 2568 ที่ผ่านมา 



มีกลไกแชร ความเส่ียงด้านเครดิตส าหรบั “สินเชื่อใหม่” ท่ีธนาคารพาณิชย จะปล่อยให้ 
”ธุรกิจกลุ่มเป้าหมายท่ีมีศักยภาพ” ซ่ึงจะช่วยขับเคลื่อนเศรษ์กิจในระยะขา้งหน้า

สนับสนุนสินเชื่อปล่อยใหม่ให้กับ SMEs

โครงการกลไกการค ้าประกันสินเชือ่

อาทิ
1. ทอ่งเท่ียว 
2. 3. 4. ยานยนตแ์ละชิน้สว่น
5. 6. (ขา้งตน้) + Logistics

ตัวอย่างโครงการของ ธปท. ที่สอดรับการ Reinvent Thailand

1. SMEs ในภาคธุรกิจท่ีสอดคล้องกับ Reinvent Thailand เช่น ท่องเที่ยว การแพทย์และสุขภาพ 
เกษตรและเกษตรแปรรูป อิเล็กทรอนิกส์อัจฉริยะ ค้าปลีก/ค้าส่งรวมถึง Supply Chain และโลจิสติกส์

2.  SMEs หรือธุรกิจขนาดใหญ่ ท่ีมีแผนว่าจะน าสินเชื่อท่ีได้รับไปใช้ยกระดับศักยภาพหรือสร้างมูลค่าเพ่ิมให้เศรษ์กิจไทย 
ต้องแสดงให้เห็นว่าน าไปใช้ช่วย SMEs ใน supply chain ด้วย

กลุ่มเป้าหมาย
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ตัวอย่างโอกาส

ที่จะคว้าไว้ได.้..
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ตัวอย่างเหนือ: Wellness & Creative Tourism 
อีกหนึ่งโอกาสเพ่ิมรายได้ท่องเที่ยวภาคเหนือ

ค่าใช้จ่ายเฉลี่ยของ international wellness tourists 
ปี 2567  (ดอลลาร สหรั์ฯ ต่อทริป)

ท่ัวไป Wellness

~$1,200

$1,637

นักท่องเท่ียวกลุ่ม Wellness มีค่าใช้จ่ายสูงกว่ากลุ่ม

ท่ัวไป 38 %

ที่มำ : Global Wellness Institute (GWI), Global Wellness Monitor 2025

อันดับ 15 ของโลก
อันดับ 9 ของกลุ่มเอเชียแปซิฟกิ

เรามี...
 ทรัพยากรธรรมชาติที่สมบูรณ 
 วัฒนธรรมท้องถ่ินที่หลากหลาย
 บุคลากรพร้อมทั้งด้านบริการ และการแพทย 
 ความพร้อมโครงสร้างพ้ืน์านด้านคมนาคม

4 จังหวัดภาคเหนือ สู่เครือข่ายสมาชิกเมืองสร้างสรรค ของยูเนสโก 
(UNESCO Creative Cities Network: UCCN)

© OpenStreetMap
Powered by Bing

เชียงใหม่

ล าปาง

อุตรดิตถ 

แ… 

เชียงราย

แพร่
ล า… 

น่าน

พะเยา

นครสวรรค 

พิษณุโลก

ก าแพงเพชร

อุทัยธานี

สุโขทัย

ตาก

พิจิตร เพชรบู… 

Crafts & Folk Art
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ที่มำ : Research and Markets, Bloomberg Intelligence (2564)

Future food เติบโต... โอกาสของภาคเหนือ

Functional Food Organic Food

เติบโตเฉล่ีย

ปีละ 7%

2563 2573

162 Bn USD

316 Bn USD

กระเทียมแห้ง กระเทียมด า

เติบโตเฉล่ีย

ปีละ 13.6%

2566 2573

231.5 Bn USD

563.5 Bn USD

ที่มำ : https://www.bangkokbiznews.com/business/economic/1176328

ที่มา: https://www.b-garlic.com/
ผัก ผักออร แกนิค

ที่มา: https://www.facebook.com/people/
Rim-Ping-Organic-Farm/
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ความจริง : เศรษฐกิจเหนือป่วยเร้ือรัง เจอโรคแทรกซ้อนฉุดเป็นระยะ ท าให้โตช้า 

เปลี่ยนวิธีรักษา : จาก “ต่างคนต่างท า” เป็น “ร่วมกันลงมือท า” 

ฟื้ นฟูอย่างมีเป้าหมาย: ต่อยอดจุดแข็ง สร้างเม็ดเงินใหม่ ต้องวัดผลได้จริง
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