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	เศรษฐกิจใต้วันนี้ แม้จะเติบโต... แต่ยังไปได้ไม่ไกล
	อัตราการเติบโตเฉลี่ยต่อปีของเศรษฐกิจ (ปี 47-67)
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	เศรษฐกิจใต้ถูกท้าทายด้วย 3 ความไม่แน่นอนที่สำคัญของโลก
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	มูลค่าส่งออก
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	ราคาตั๋วเครื่องบิน เฉลี่ยทั่วโลก
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	นักท่องเที่ยว ต่างชาติ
	ครั้ง


	2. วิกฤติสภาพภูมิอากาศ
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	2. วิกฤติสภาพภูมิอากาศ
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	ล้านครัวเรือน
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	“อุทยานแห่งชาติหาดนพรัตน์ธารา-หมู่เกาะพีพี” จ.กระบี่ พบ “ประการังฟอกขาว” กลับมาอีกครั้ง หลังอุณหภูมิน้ำพุ่ง 32 องศาฯ เสี่ยงกระตุ้นให้เกิดปรากฎการณ์วงกว้าง


	นำไปสู่ “กระแสความยั่งยืน”
	3. การเปลี่ยนแปลงทางเทคโนโลยี
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