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    ผลไม้ไทยสุดฮอตรุกตลาดโลกฝ่าโควิด-19 

     คอลัมน์ "แจงส่ีเบ้ีย" นสพ. กรุงเทพธุรกิจ 

       ฉบับที่ 11/2565 วันที่ 25 พ.ค. 2565 

จิตติมา ด ามี และวิศวนนัท์ เจริญสุข 

ผู้วิเคราะห์อาวุโส ส านกัสถิติเศรษฐกิจ 

ฝ่ายเศรษฐกจิมหภาค ธนาคารแห่งประเทศไทย 

ผลไม้ไทยเริ่มเข้ามามีบทบาทส าคัญในสินค้าเกษตรส่งออกไทย เห็นได้ชัดในปี 2564 แม้การส่งออก

ข้าวไทยเริ่มชะลอตัว แต่มูลค่าการส่งออกสินค้าเกษตรรวมของไทยกลับไม่ชะลอตาม เพราะได้อานสิงส์

จากการส่งออกผลไม้ที่เพิ่มสูงขึ้นมากสูงถึง 5.7 พันล้านเหรียญสหรัฐ หรือคิดเป็น 6 เท่าของการ

ส่งออกผลไม้ในรอบ 10 ปีที่ผ่านมา และครองส่วนแบ่งตลาดสินค้าเกษตรส่งออกสูงที่สุดถึงร้อยละ 29 

มองไปข้างหน้าคาดว่า การส่งออกผลไม้ไทยยังมีแนวโน้มขยายตัวดีขึ้นตามความนิยมต่อเนื่องจาก

ประเทศคู่ค้าท่ีส าคัญซึ่งกระจุกตัวอยู่ในภูมิภาคเอเชียเป็นหลัก เพราะระยะเวลาขนส่งผลไม้ท่ีรวดเร็ว จึงคง

ความสดใหม่และค่าขนส่งท่ีไม่สูงนัก 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

อะไรคือราชาแห่งผลไม้ไทย 

ผลไม้ส่งออกท่ีส าคัญคือ ทุเรียน “ราชาแห่งผลไม้” ปี 2564 ทุเรียนไทยมีมูลค่าส่งออกสูงถึง 3.5 

พันล้านเหรียญสหรัฐ มีอัตราการขยายตัวของการส่งออกสูงถึงร้อยละ 68 รองลงมาได้แก่ ล าไย และ

มังคุด ซึ่งได้รับความนิยมสูงต่อเนื่องในต่างประเทศ แต่มีอัตราการขยายตัวค่อนข้างคงที่ โดยผลไม้

ส่งออกทั้งสามชนิดนี้กินส่วนแบ่งการส่งออกผลไม้สูงถึงร้อยละ 84 ซึ่งมีตลาดส าคัญกระจุกตัวอยู่ใน

ภูมิภาคเอเชีย อาทิ จีน ฮ่องกง และเวียดนาม 

จากข้อมูล Trade Map ของ International Trade Center (ITC) พบว่า ในตลาดน าเข้าทุเร ียน   

ทั้งโลก ทุเรียนไทยได้รับความนิยมสูงสุด คือมีส่วนแบ่งตลาดร้อยละ 76 ของการน าเข้าทุเรียนทั่วโลก 

รองลงมาคือ ทุเรียนจากฮ่องกง และเวียดนาม ตามล าดับ นอกจากนี้ มังคุดไทยก็ยังได้รับความนิยมใน

ตลาดโลกสูงที่สุดเช่นเดียวกัน ส่วนการส่งออกล าไยไทยยังคงเป็นรองล าไยจากเวียดนามอยู่ เป็นที่น่า

สังเกตว่า ทั้งฮ่องกงและเวียดนามต่างก็น าเข้าทุเรียนไทย คิดเป็นสัดส่วนกว่าร้อยละ 94 ของการน าเข้า

ทุเรียนท้ังหมด เพ่ือไปขายต่ออีกทอดหนึ่งให้แก่ผู้บริโภคชาวจีน ซึ่งกคื็อ ผู้บริโภคทุเรียนไทยรายใหญ่ท่ีสุด

ของโลก 
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การส่งออกผลไม้ไทยช่วงโควิด 19 

จากเหตุการณ์ความไม่แน่นอนของโรคระบาดโควิด-19 ที ่เร ิ ่มส่งผลตั้งแต่ปลายปี 2562 และ

สถานการณ์การติดเช้ือยังเพ่ิมสูงข้ึนต่อเนื่อง อย่างไรก็ดี การส่งออกผลไม้ไทยยังสามารถขยายตัวได้ดี

ต่อเนื่องตามความต้องการของผู้บริโภคโดยเฉพาะประเทศจีนที่อยู่ในระดับสูงทั้งทุเรียน ล าไย และมังคุด 

อย่างไรก็ตาม แม้ความต้องการสินค้าในช่วงโควิด-19 ยังคงสูง แต่ผู้ส่งออกก็เผชิญกับข้อจ ากัดดา้น

กระบวนการส่งออกหลายประการ เช่น มาตรการขนส่งระหว่างประเทศ ข้อจ ากัดเรื ่องการปิดช่อง

ทางการขนส่งในบางจุด การควบคุมสินค้าปลอดเชื้อ  อย่างไรก็ดี ผู้ประกอบการไทยปรับตัวสามารถ

ด าเนินกิจการในช่วงที่เกิดโรคระบาดได้ดี 

ตัวอย่างเช่น กรณีมาตรการโควิดเป็นศูนย์ (Zero-Covid) ของรัฐบาลจีนที่เข้มงวดต่อสินค้า

น าเข้า โดยหากมีการตรวจพบการติดโควิดก็จะส่ังปิดด่านทันที 15 วัน ท าให้การขนส่งทางบกซึ่งเป็นช่อง

ที่นิยมมากสุดติดขัดในหลายด่าน ผลคือ ผู้ส่งออกผลไม้ไทยได้เปลี่ยนจากการขนส่งจากทางบกมาเป็น

ทางเรือมากขึ้น อาทิ ได้เช่าเหมาเรือด่วนเพ่ือส่งทุเรียนและมังคุดไปจีน ขณะที่การขนส่งทางอากาศได้

เพ่ิมขึ้นเช่นกันแม้ต้นทุนค่าขนส่งจะสูง รวมถึงพฤติกรรมการส่งออกผลไม้เริ่มท่ีจะเปล่ียนไปยงัประเทศอื่น

มากข้ึน เช่น การส่งออกมะม่วงและล าไยไปยังมาเลเซียท่ีมีมูลค่าเพ่ิมสูงข้ึนในช่วงปี 2563 – 2564  
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ความท้าทายการส่งออกผลไม้ไทยในระยะข้างหน้า 

แม้ว่าการส่งออกจะขยายตัวสูงอย่างต่อเนื่อง แต่ผู้ส่งออกไทย รวมถึงเกษตรไทยก็ยังเผชิญกับ

ความท้าทายอยู่หลายประการ เช่น 

1) การกระจุกตัวของตลาดส่งออก: ตลาดรับซื้อผลไม้ไทยกระจุกตัวและพ่ึงพาตลาดจีนเป็นหลัก 

อาจมีความเสี่ยงจากมาตรการทางการค้าจีนที่เกี่ยวเนื่องกับกระบวนการส่งออกของไทยเข้มงวดข้ึน 

อาจจะท าให้ต้นทุนการขนส่งของผู้ส่งออกไทยเพ่ิมสูงข้ึน นอกจากนี้ รสนิยมการบรโิภคผลไม้ของผู้บรโิภค

ชาวจีนในอนาคตอาจเลือกท่ีจะหันไปซื้อผลไม้ท่ีมีรสชาติแปลกใหม่ท่ีผลิตจากประเทศอื่นมากข้ึน อาจท าให้

ไทยสูญเสียลูกค้าได้ ทั้งนี้ หากผู้ประกอบการไทยหันมาแปรรูปผลไม้มากขึ้น เพื่อน าเสนอรสชาติที่แปลก

ใหม่ก็น่าจะเป็นโอกาสในการขยายตลาดส่งออกผลไม้ได้เพ่ิมอีกทางหนึ่ง 

2) รายได้ของเกษตรกรไทย: นอกจากนวัตกรรมทางการผลิตแล้ว นวัตกรรมเทคโนโลยีทาง

การเงินท่ีจับคู่ระหว่างผู้ซื ้อกับผู้ขายให้มาพบกันบนโลกออนไลน์ก็มีความส าคัญต่อการปรับตัวของ

เกษตรกรไทย การปลูกถ่ายองค์ความรู้และวิธีการใหม่ๆ อาทิ การท าช่องทางการขายแบบ E-commerce 

เป็นอีกช่องทางในการเพ่ิมรายได้ให้แก่เกษตรกรไทย 

3) การบริหารจัดการโซนนิ่ง (Zoning) และปริมาณผลผลิตทุเรียนในอนาคตเพื ่อลดการ    

กระจุกตัวช่วงออกสู่ตลาด: ในช่วงท่ีการส่งออกผลไม้มีความร้อนแรง จูงใจให้เกษตรกรหันมาปลูกผลไม้

อย่างทุเรียนเพ่ิมมากข้ึน หากผลผลิตท้ังหมดออกสู่ตลาดจ านวนมาก โดยมิได้ขยายตลาดการส่งออกไป

พร้อมๆกัน ผลผลิตที่มีมากกว่าความต้องการของตลาดจะส่งแรงกดดันต่อราคาสินค้าให้ลดลง จน

ส่งผลกระทบต่อไปถึงมูลค่าการส่งออก 

อย่างไรก็ดี การเติบโตของการส่งออกผลไม้ไทยในปัจจุบันสามารถช่วยกระตุ้นเศรษฐกิจได้ดี แม้

เผชิญวิกฤตโควิด-19 และความไม่แน่นอนจากมาตรการที่อาจเกิดขึ้นใหม่หรือที่มีความเข้มงวดมากข้ึน 

การปรับตัวหรือศึกษาเพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์ ก็อาจเป็นทางเลือกที่ดีที่จะช่วยสร้างเกราะป้องกันความไม่

แน่นอนนี้ได้ อีกทั้งการสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐก็มีความส าคัญไม่แพ้กัน ที่จะช่วยเสริมสร้าง

เกราะป้องกันให้มีความแข็งแกร่งมากย่ิงข้ึน 

------------------------------------- 

บทความน้ีเป็นข้อคิดเห็นส่วนบุคคล ซึ่งไม่จ าเป็นต้องสอดคลอ้งกับข้อคิดเห็นของธนาคารแห่งประเทศไทย 


