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บทน า 

ภาคการส่งออกเป็นเคร่ืองจักรส าคัญของการเติบโตทางเศรษฐกิจของไทยมาอย่างยาวนาน  

โดยในปี 2023 มีการจ้างงานกว่า 3 ล้านต าแหน่ง และมีมูลค่าส่งออก 2.80 แสนล้านดอลลาร์สหรัฐฯ หรือ 54.5% 

ของ nominal GDP โดยมีการขยายตัวอย่างต่อเนื่องในปี 2021 – 2022 ที่ 15.3% และ 1.1% หลังการส่งออก 

ถูกกระทบจากการระบาดของโควิดในปี 2020 อย่างไรก็ตาม ตั้งแต่ช่วงคร่ึงหลังของปี 2022 ต่อเนื่องจนถึง 

ปี 2023 มูลค่าการส่งออกกลับหดตัวอย่างรวดเร็วจากความต้องการสินค้าของคู่คา้ที่ชะลอลง รวมทั้งภาวะซบเซา

บทคดัยอ่ 

Constant Market Share Analysis (CMSA) เป็นเคร่ืองมือที่ใช้ศึกษาการเปลี่ยนแปลงสัดส่วนการส่งออก

ของประเทศต่อการส่งออกโลก และสามารถแบ่งสาเหตุของการเปลี่ยนแปลงเป็น 5 ปัจจัย คือ (1) ปัจจัย 

ด้านตลาด (2) ปัจจัยด้านสินค้า (3) ปัจจัยด้านการแข่งขัน (4) ปัจจัยด้านการปรับเปลี่ยนผลิตภัณฑ์ และ  

(5) ปัจจัยด้านการปรับเปลี่ยนตลาด ทั้งนี้ การศึกษาโครงสร้างการส่งออกของไทยด้วย CMSA แสดงให้เห็นว่า

สินค้าส่วนมากยังคงเคลื่อนไหวตามอุปสงค์ของประเทศคู่ค้า แต่มีบางสินค้า อาทิ อิเล็กทรอนิกส์ เกษตรและ

อุตสาหกรรมการเกษตร รวมถึงสินค้าปิโตรเคมีและเคมีภัณฑ์ ได้รับแรงกดดันจากปัจจัยเชิงโครงสร้างและ

การแข่งขัน ส่งผลให้ไม่สามารถเติบโตได้เต็มศักยภาพ ผู้ด าเนินนโยบายจึงควรให้ความส าคัญเชิงนโยบายแก่

สินค้ากลุ่มดังกล่าวเพ่ือเพ่ิมศักยภาพการแข่งขันในระดับโลก อย่างไรก็ดี ตลาดการค้าโลกมีพลวัตสูงและ

เปลี่ยนแปลงอยู่ตลอดเวลา การทบทวนความสามารถในการแข่งขันอย่างสม ่าเสมอเป็นส่ิงจ าเป็นที่จะช่วย

สนับสนุนให้การส่งออกของไทยเติบโตได้อย่างย่ังยืน 
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ของภาคอสังหาริมทรัพย์ในจีน ท าให้เกิดขอ้สงสัยว่าพลวัตการส่งออกสินคา้ของไทยที่เปลี่ยนแปลงไปนี้เป็นเพียง

ผลของวัฏจักรเศรษฐกจิที่ชะลอลงและจะฟื้ นตวัไดใ้นไมช่า้ หรือมีปัจจัยเชงิโครงสร้างและความสามารถในการแขง่ขนั

ที่แฝงอยู่ ซึ่งอาจท าให้การส่งออกของไทยไม่ได้รับอานิสงค์เมื่ออุปสงค์ของคู่ค้ากลับมาฟื้นตัว 

เพ่ือคลายข้อสงสัยดังกล่าว บทความนี้จึงมุง่วิเคราะหโ์ครงสร้างการส่งออกสนิคา้ของไทย โดยใชเ้ทคนคิ

การวิเคราะหท์ี่เรยีกว่า Constant Market Share Analysis (CMSA) ซึ่งเป็นเคร่ืองมือที่ช่วยสร้างความเข้าใจถงึ

การเปลี่ยนแปลงของโครงสร้างการส่งออกในช่วงที่ผ่านมา ผ่านการแยกองค์ประกอบ (decomposition) 

ออกเป็นปัจจัยเชิงวัฏจักรเศรษฐกิจและปัจจัยเชิงโครงสร้าง และวิเคราะห์เจาะลึกการเปลี่ยนแปลงสัดส่วน 

การส่งออกได้ในระดับรายสินค้าที่อาจมีปัจจัยขับเคลื่อนที่แตกต่างกัน โดยจุดเด่นของงานศึกษานี้จะช่วยชี้ให้เห็น

มุมมองการวิเคราะห์โครงสร้างการส่งออกในมิติที่แตกต่างจากการมองเพียงโครงสร้างที่แยกตามประเภทสินค้า

และตลาดซึ่งจะน าไปสู่ข้อเสนอแนะเชิงนโยบายที่รอบด้านและสนับสนุนให้การส่งออกของไทยเติบโตได้ในระยะยาว 

รู้จักแบบจ าลอง CMSA 

งานศึกษานี้วิเคราะห์พลวัตของโครงสร้างการส่งออกสินค้าของไทยโดยใช้แบบจ าลอง Constant 

Market Share Analysis (CMSA) อิงจากงานศึกษาของ Bonanno, Graziella (2016) ซึ่งแยกสาเหตุที่ท าให้

สัดส่วนการส่งออกของประเทศต่อการส่งออกรวมของโลก (∆Q) เพ่ิมขึ้นหรือลดลงออกเป็น 5 ปัจจัย 

(รายละเอียดใน Appendix 1) ดังนี้ 

1. ปัจจัยด้านตลาด (Market Effect: ME) สะท้อนการเปลี่ยนแปลงดา้นอปุสงคโ์ดยรวมของตลาดประเทศคูค่า้ 

ซึ่งอาจเกิดจาก (1) วัฏจักรทางเศรษฐกิจของประเทศคู่ค้า เช่น หากประเทศคู่ค้าเติบโตสูง ก็จะมี 

การน าเข้าจากไทยสูงตามวัฏจักรเศรษฐกิจ (2) นโยบายด้านการค้า เช่น หากประเทศคู่ค้ามีการเปิดเสรี

ทางการค้ามากขึ้น ก็จะมีการน าเข้าจากไทยมากขึ้น และ (3) องค์ประกอบและน ้าหนักของประเทศคู่ค้า 

ที่ต่างกัน ก็จะท าให้ผลจากปัจจัยด้านตลาดต่างกัน 

2. ปัจจัยด้านผลิตภัณฑ ์(Product Effect: PE) สะท้อนการเปลี่ยนแปลงดา้นองคป์ระกอบการน าเข้าสินค้า

แต่ละชนิดของประเทศคู่ค้า ซึ่งอาจเกิดจาก (1) ความนิยมของผลิตภัณฑ์ที่เปลี่ยนไป เช่น หากไทยผลิต

สินค้าที่มีความนิยมลดลงเร่ือย ๆ การน าเข้าจากประเทศคู่ค้าจะลดลง หรือ (2) เกิดปัญหาในช่วง 

โซ่อุปทาน (supply disruption) ซึ่งท าให้การส่งออกบางสินค้าสะดุดลงเนื่องจากต้องรอวัตถุดิบ 

บางประเภท ปัจจัยเหล่านี้ถือเป็นปัจจัยด้านผลิตภัณฑ์ ซึ่งแม้การน าเข้าโดยรวมของประเทศคู่ค้าอาจยัง

เท่าเดิม แต่สัดส่วนการน าเข้าสินค้าแต่ละชนิดต่อการน าเข้ารวมจากประเทศคู่ค้าอาจเปลี่ยนไป 

3. ปัจจัยด้านการแข่งขัน (Competitiveness Effect: CE) เป็นปัจจัยเชิงโครงสร้างที่สะท้อนความสามารถ 

ในการแขง่ขนัของไทยในการแย่งชงิสว่นแบง่ตลาดในสินคา้แตล่ะประเภท โดยที่ก าหนดให้ปัจจัยอื่นๆ เช่น 

ปัจจัยด้านตลาด และปัจจัยด้านผลิตภัณฑ์คงที่  

4. ปัจจัยด้านการปรับเปลี่ยนผลิตภัณฑ์ (Product Adaptation Effect: PEA) แสดงถึงความสามารถ 

ในการปรบัตวัเมื่อการสง่ออกของไทยเผชญิกบัปจัจยัดา้นผลติภณัฑ ์เช่น เมื่อความนิยมของผลิตภัณฑ์ i 

ลดลง สะท้อนจากสัดส่วนการน าเข้าผลิตภัณฑ์ i จากประเทศคู่ค้าที่ลดลง หากไทยยังมีส่วนแบ่งตลาด 

ในผลิตภัณฑ์ i เพ่ิมขึ้นในประเทศคู่ค้า จะถือว่าไทยไม่สามารถปรับตัวได้เมื่อเทียบกับประเทศอื่น และส่งผลเสีย

ต่อสัดส่วนการส่งออกสินค้าไทยในตลาดโลก  
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5. ปัจจัยด้านการปรับเปลี่ยนตลาด (Market Adaptation Effect: MEA) แสดงถึงความสามารถใน 

การปรับตวัเมื่อการส่งออกของไทยเผชญิกบัปัจจัยดา้นตลาด เช่น เมื่อประเทศคู่ค้า j อยู่ในวัฏจักรขาลง 

ส่งผลให้มีการน าเข้าน้อยลง หากไทยมีส่วนแบ่งตลาดในการส่งออกไปประเทศ j มากขึ้น จะถือว่าไทย 

ไม่สามารถปรับตัวได้เมื่อเทียบกับประเทศอื่น และส่งผลเสียต่อสัดส่วนการส่งออกสินค้าไทยในตลาดโลก 

ตวัอยา่งการประยกุตใ์ช ้CMSA ในตา่งประเทศ 

หลายประเทศนิยมศึกษาปัจจัยที่ส่งผลต่อการเปลี่ยนแปลงโครงสร้างส่งออกสินค้าโดยใช้ CMSA 

เนื่องจากสามารถประยุกต์ใช้เพ่ือตอบโจทย์ได้หลากหลาย อาทิ การแยกปัจจัยเชิงโครงสร้าง ความสามารถ 

ในการแข่งขัน และปัจจัยเชิงวัฏจักรออกจากกันได้ อีกทั้งสามารถประยุกต์ใช้ ร่วมกับเคร่ืองมืออื่นๆ ได้ โดยมี

ตัวอย่างที่น่าสนใจ ได้แก่ Soh et al. (2021) ที่ศึกษาความสามารถในการแข่งขันของการส่งออกผลิตภัณฑ์

ประมง (fishery products) ของมาเลเซียจากการประยุกตโ์ดยใช ้CMSA ร่วมกับ a net-share approach index 

และ geometric framework โดยผลการศึกษาพบว่า ผลิตภัณฑ์ประมงโดยเฉพาะผลิตภัณฑ์ที่เกี่ยวกับปลา 

ยังสามารถแข่งขัน (competitiveness effect) ในตลาดโลกได้ดี แต่ปัจจัยด้านการเติบโต (growth effect) 

เป็นที่น่ากังวล ซึ่งการประยุกต์ใช้ CMSA ช่วยให้ผู้ด าเนินนโยบาย และผู้ประกอบการสามารถวางแผนและส่งเสริม

ความสามารถในการแข่งขันส าหรับผลิตภัณฑ์ประมงระยะยาวได้ Xinghua et al. (2021) ใช้ CMSA วิเคราะห์

ความสามารถในการแข่งขันและการเปลี่ยนแปลงเชิงโครงสร้างในการส่งออกสินค้าเกษตรระหว่างจีนกับ

ประเทศคูค่า้ โดยผลการศึกษาพบว่า ปัจจัยด้านความสามารถในการแข่งขันส่งผลต่อการส่งออกสินค้าเกษตรของ

จีนเพียง 12.6% และปรับลดลงอย่างมีนัยส าคัญหลังจีนเข้าร่วม WTO (ปี 2001) ก่อนที่จะปรับดีขึ้นบ้างหลังเร่ิม

ก่อสร้างโครงการเส้นทางสายไหมแห่งศตวรรษที่ 21 ประกอบกับมีการส่งเสริมการเพ่ิมมูลค่าเพ่ิมในสินค้าเกษตร 

ส่วนปัจจัยเชิงโครงสร้างส่งผลต่อการส่งออกสินค้าเกษตรของจีนมากถึง 49.7% โดยปัจจัยด้านการเติบโต 

(growth effect) และการปรับปรุงโครงสร้างพ้ืนฐาน (structural interaction effect) เป็นปัจจัยที่ท าให้ 

การส่งออกสินค้าเกษตรของจีนเติบโตโดยเฉพาะในช่วง 2001 - 2017 ขณะที่ปัจจัยฉุดร้ังการส่งออกสินค้าเกษตรจีน 

ได้แก่ ปัจจัยด้านตลาด (market effect) และปัจจัยด้านสินค้า (product effect) อีกตัวอย่างหนึ่ง คือ การศึกษา 

ของ Finicelli et al. (2008) ที่ประยุกต์ใช้ CMSA ในการวิเคราะห์ปัจจัยที่ส่งผลต่อการเปลี่ยนแปลงสัดส่วน 

การส่งออกระหวา่งปี 1985 – 2003 ของประเทศตา่งๆ1 โดยเฉพาะสหรัฐฯ เยอรมัน ฝรั่งเศส อิตาลี ญี่ปุ่น และจนี 

โดยผลการศึกษาพบว่า ในช่วงเวลา 20 ปี สัดส่วนการส่งออกของจีนและประเทศในกลุ่มอาเซียนโดยเฉพาะไทย

เพ่ิมขึ้นอย่างมีนัยส าคัญจากความสามารถในการแข่งขันที่สูงขึ้น ขณะที่ประเทศกลุ่มอุตสาหกรรมหลักโดยเฉพาะ

สหรัฐฯ และญี่ปุ่นสูญเสียความสามารถในการแข่งขันให้กับประเทศก าลังพัฒนา แต่เนื่องจากเป็นประเทศที่เน้น

ส่งออกสินค้า high technology ซึ่งสอดคล้องกับความต้องการของตลาดประเทศเกิดใหม่ในเอเชียที่เพ่ิมขึ้น  

ท าให้สัดส่วนการส่งออกลดลงไม่มาก ในทางตรงข้าม ประเทศในกลุ่มยุโรป อาทิ เยอรมัน ฝร่ังเศส และอิตาลี 

รวมถึงประเทศในกลุ่มละตินอเมริกาที่ส่งออกสินค้า high technology น้อยกว่า พบว่าความสามารถในการแข่งขัน

ลดลงอย่างมีนัยส าคัญ 

มองโครงสร้างการสง่ออกสนิคา้ของไทยเปรยีบเทยีบกบัคูแ่ขง่ 

จากการศึกษาโครงสร้างการส่งออกสินค้าของไทยเทียบกับประเทศคู่แข่งในช่วงปี 2015 – 2022  

ด้วยแบบจ าลอง CMSA (รูปที่ 1) พบว่าตลอดช่วง 7 ปีที่ผ่านมา ภาพรวมการสง่ออกสนิคา้ของไทยไปยงัตลาดโลก

 
1 ประเทศที่ใช้ในการศึกษา ได้แก่ สหรัฐฯ จีน ญี่ปุ่น เยอรมัน ฝรั่งเศส สหราชอาณาจักร อิตาลี สเปน บราซิล แคนาดา แมกซิโก เกาหลีใต้ ตุรกี โปแลนด์ 

ฮังการี อินโดนีเซีย มาเลเซีย และไทย  
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มีสัดส่วนเพ่ิมขึ้นเล็กน้อย แต่อยู่ในระดับต ่ากว่าหลายประเทศในภูมิภาค โดยปัจจัยฉุดรั้งที่ท าให้ไทยไม่สามารถ

ส่งออกได้เต็มศักยภาพ คือ การสูญเสียความสามารถในการแข่งขัน (competitiveness effect (แท่งสีเหลือง)) 

เป็นส าคัญ นอกจากนี้ ยังมีปัจจัยฉุดรั้งการส่งออกสินค้าเพ่ิมเติมจาก product effect (แท่งสีแดง) ในบางสินค้า 

(รูปที่ 2)  ซึ่งสะท้อนว่าสินค้าของไทยทั้งแข่งขันในตลาดโลกและเป็นที่ต้องการจากประเทศคู่ค้าน้อยลง นอกจากนี้ 

หากพิจารณาเฉพาะประเทศคู่แข่งในภูมิภาคโดยเฉพาะเวียดนาม มาเลเซีย และอินโดนีเซีย พบว่าประเทศดังกล่าวมี

ปัจจัยบวกจาก competitiveness effect แตกต่างจากไทย ซึ่งเป็นที่น่ากังวลว่าการส่งออกไทยในอนาคตอาจได้รับ

ผลกระทบจากปัจจัยเชิงโครงสร้างมากกว่าประเทศคู่แข่งในภูมิภาค ดังนั้น การศึกษาโครงสร้างการส่งออกสินค้า

ให้ละเอียดมากขึ้นจึงมีความส าคัญต่อนัยเชิงนโยบาย 

รปูที่ 1 ปัจจัยที่ส่งผลกระทบต่อสัดส่วนการส่งออกของไทยและคู่แขง่ ปี 2015 - 2022 (Basis points) 

 

 
เจาะลกึโครงสรา้งการสง่ออกในระดบัรายสนิคา้ 

จากการศึกษาโครงสร้างการส่งออกด้วยแบบจ าลอง CMSA ในระดับรายสินค้าที่แบ่งตามประเภท  

HS 6 digits ครอบคลุมสินค้าทั้งหมด 66.7% ที่ไทยส่งออกไปยังประเทศต่าง ๆ ตั้งแต่ปี 2015 – 2022 พบว่า  

การส่งออกสินค้าของไทยส่วนมากเคลื่อนไหวตามอุปสงค์ประเทศคู่ค้าเป็นหลัก เห็นได้จากการเปลี่ยนแปลง 

สัดส่วนการส่งออกที่ถูกอธิบายจาก market effect (แท่งสีฟ้า) อย่างไรก็ตาม โครงสร้างการส่งออกของไทย 

มี competitiveness effect และ product effect เป็นปัจจัยที่คอยฉุดรั้งในหลายสินค้า โดยเฉพาะกลุ่มสินค้า

อิเล็กทรอนิกส์ไม่รวมฮาร์ดดิสก์ไดรฟ์ (electronic excl. HDD) ปิโตรเคมีและเคมีภัณฑ์ (petro-chemical 

products) และเคร่ืองนุ่งห่ม (apparels) รวมทั้งสินค้าเกษตร (agriculture) และอุตสาหกรรมอาหาร (food 

manufacturing) ที่สูญเสียความสามารถในการแข่งขันสะท้อนจาก competitiveness effect (แท่งสีเหลือง)  

ที่เป็นลบ นอกจากนี้การส่งออกในหมวดยานยนต์ และ HDD ยังมีแรงฉุดเพ่ิมเติมจาก product effect (แท่งสีแดง) 

(รูปที่ 2) โดยการศึกษาคร้ังนี้สามารถแบ่งกลุ่มการส่งออกสินค้าที่ส าคัญออกเป็น 3 กลุ่ม คือ (1) กลุ่มสินค้าที่มี

อุปสงค์ต่อเนื่อง หรือกลุ่ม driver (2) กลุ่มสินค้าที่สูญเสียความสามารถในการแข่งขัน หรือกลุ่ม at risk และ (3) 

กลุ่มสินค้าได้รับผลจากปัจจัยเชิงโครงสร้าง หรือกลุ่ม stagnant โดยมีรายละเอียดเพ่ิมเติมดังนี้ 
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ที่มา: Trade Map ค านวณโดย ธปท. 
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รปูที่ 2 ปัจจัยที่ส่งผลกระทบต่อสัดส่วนการส่งออกของไทยรายสินค้า (Basis points)   

 
 

1. กลุม่สนิคา้ที่มอีปุสงคต์อ่เนื่อง หรอืกลุม่ driver  

▪ การส่งออกเครื่องใช้ไฟฟ้า (electrical appliances) เติบโตต่อเนื่องตามอุปสงค์ประเทศคู่ค้า 

ที่เพ่ิมขึ้น (รูปที่ 3) สะท้อนจาก market effect ที่เพ่ิมขึ้นโดยเฉพาะการส่งออกเคร่ืองปรับอากาศ 

ไปสหรัฐฯ ที่ยังสามารถแข่งขันได้อย่างต่อเนื่องแม้ลดลงบ้างในช่วงหลัง อย่างไรก็ตาม ต้องติดตาม

ความเส่ียงจากผลกระทบด้าน geopolitics ระหว่างสหรัฐฯ – จีน ในการส่งออก solar cell เนื่องจาก

มีกลุ่มบริษัทจดทะเบียนในไทยบางรายถูกมาตรการตอบโต้ทางการค้าจากสหรัฐฯ (Anti – 

circumvention: AC) โดยกลุ่มบริษัทดังกล่าวมีสัดส่วนการส่งออกสินค้าในหมวดเคร่ืองใช้ไฟฟ้า 

คิดเป็น 15.6% ของการส่งออกเคร่ืองใช้ไฟฟา้ทั้งหมดจากไทยไปสหรัฐฯ   

▪ การส่งออกยานยนต์ (Automotive) เติบโตต่อเนื่องตามอุปสงค์ประเทศคู่ค้าที่เพ่ิมขึ้น สะท้อนจาก 

market effect ที่เพ่ิมขึ้นโดยเฉพาะอาเซียน ออสเตรเลีย สหรัฐฯ และกลุ่มประเทศในตะวันออกกลาง 

โดยในช่วงก่อนโควิด (ปี 2019) สัดส่วนการส่งออกยานยนต์เพ่ิมขึ้นต่อเนือ่งจากปัจจัยสนับสนุนเพ่ิมเตมิ

ทั้ง product effect และ competitiveness effect สะท้อนความต้องการสินค้าในหมวดยานยนต์ 

ของไทยเพ่ิมขึ้น อย่างไรก็ตาม ในช่วงหลังโควิด (ปี 2021-2022) การส่งออกยานยนต์ได้รับผลกระทบ

จาก product effect เนื ่องจากปัญหาขาดแคลนชิ ้นส่วนเซมิคอนดักเตอร์ในช่วงที ่ม ีมาตรการ

lockdown และภาคอุตสาหกรรมไม่สามารถด าเนินกิจกรรมการผลิตได้ตามปกติ สะท้อนจากสัดส่วน

การส่งออกสินค้าในหมวดนี้ของทั้งไทยรวมถึงประเทศคู่แข่งที่ปรับลดลงในช่วงปี 2020 และกลับมา

ปรับเพ่ิมขึ้นหลังจากสถานการณ์ขาดแคลนชิ้นส่วนคลี่คลาย (รูปที่ 3) ผลกระทบด้าน product effect 

ดังกล่าวจึงนับเป็นปัจจัยชั่วคราว และมีแนวโน้มที่การส่งออกสินค้าหมวดนี้จะกลับมาเคลื่อนไหว 

ตามอุปสงค์ของคู่ค้าได้ อย่างไรก็ตาม ในระยะข้างหน้าการส่งออกยานยนต์ไทยยังมีความเส่ียง 
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ที่มา: Trade Map ค านวณโดย ธปท. 
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จากการเปลี่ยนผ่านจากยานยนต์สันดาปที่อาจถูกทดแทนด้วยยานยนต์ไฟฟา้โดยเฉพาะยานยนต์ไฟฟา้ 

จากจีน ส่งผลให้ไทยมีความเส่ียงที่จะได้รับผลกระทบจาก competitiveness effect 

รปูที่ 3 สัดส่วนการส่งออกยานยนต์และเคร่ืองใช้ไฟฟา้ 

 
2. สนิคา้ที่สญูเสียความสามารถในการแขง่ขนั หรอืกลุม่ at risk  

▪ การส่งออกอิเล็กทรอนิกส์ไม่รวมฮาร์ดดิสก์ไดรฟ ์(electronic excl. HDD) มีทิศทางเพ่ิมขึ้นต่อเนื่อง

ตามอุปสงค์ตลาดส่งออกที่ส าคัญอย่างสหรัฐฯ โดยเฉพาะในปี 2020 ที่ได้รับผลดีเพ่ิมเติมจาก 

ความต้องการสินค้าอิเล็กทรอนิกส์ในช่วง work from home แต่ยังมีปัจจัยฉุดร้ังด้าน competitiveness 

effect จากการเปลี่ยนแปลงระดับเทคโนโลยี (รูปที่ 4) ส่งผลให้คาดว่าการส่งออกไทยจะได้รับผลดี

จากวัฏจักรอิเล็กทรอนิกส์โลกช้าและจ ากัด เนื่องจากมีส่วนร่วมใน supply chain น้อยและอยู่ในกลุ่มที่

ฟื้ นตัวล าดับหลัง 

▪ การส่งออกปิโตรเคมแีละเคมภีณัฑ ์ได้รับผลกระทบทั้งจากแรงกดดันจากปริมาณการผลิตส่วนเกินของ

จีนที่เพ่ิมขึ้นขณะที่สินค้าส่งออกของไทยไม่สามารถแข่งขันได้ และการเปลี่ยนแปลงเชิงนโยบาย 

ในประเทศคู่ค้าหลักอย่างจีน โดยแม้ว่าการส่งออกสินค้าหมวดนี้จะเคลื่อนไหวตาม market effect เป็นหลัก 

แต่การผลักดันนโยบายขับเคลื ่อนเศรษฐกิจของจีนที ่มุ ่งเน้นด้านการผลิต ขณะที ่ด้านอุปสงค ์

ในประเทศยังฟื้ นตัวช้า ท าให้จีนมีปริมาณการผลิตส่วนเกิน (oversupply) และส่งผลให้สินค้าจากจีน 

ซึ่งมีต้นทุนการผลิตต ่ากว่ากระจายเข้ามายังตลาดอาเซียน การส่งออกปิโตรเคมีและเคมีภัณฑ์ของไทย

ไปยังอาเซียนจึงได้รับผลกระทบท าให้สัดส่วนการส่งออกถูกลดทอนจากความสามารถในการแข่งขัน 

(competitiveness effect) ลดลงและมีแนวโน้มที่จะยังหดตัวต่อเนื่อง นอกจากนี้ หากเจาะเฉพาะ 

การส่งออกสินค้านี้ของไทยไปยังจีนซึ่งเป็นประเทศคู่ค้าหลัก (รูปที่ 5) พบว่ามี product effect เป็น

ปัจจัยฉุดร้ังเพ่ิมเติม สะท้อนว่าความต้องการน าเข้าปิโตรเคมีและเคมีภัณฑ์ของจีนลดลง โดยเป็นผล
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ที่มา: Trade Map ค านวณโดย ธปท. 
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จากนโยบาย Dual Circulation2 ที่รัฐบาลจีนสนับสนุนการเพ่ิมก าลังการผลิตสินค้านี้ในประเทศ ซึ่ง

อาจส่งผลให้การส่งออกของไทยได้รับผลจากการเติบโตทางเศรษฐกิจของจีนได้ไม่เต็มที่  

      รปูที่ 4 มูลค่าการส่งออก semiconductor ปี 20213       รปูที่ 5 CMSA การส่งออกปิโตรเคม ี

 
▪ การส่งออกสินค้าเกษตรและอุตสาหกรรมอาหาร การส่งออกสินค้าเกษตรและอุตสาหกรรมอาหาร

ส่วนมากยังคงเคลื่อนไหวตามอุปสงค์ของคู่ค้า สะท้อนจาก market effect ที่เป็นบวก อย่างไรก็ตาม 

เ ร่ิมมี สัญญาณถูกกดดันจาก competitiveness effect โดยเฉพาะในตลาดอาเซียน รวมถึง 

ตลาดอื่นๆ ด้วย (รูปที่ 6) โดยไทยสูญเสียส่วนแบ่งตลาดในหลายสินค้าส าคัญ เช่น การเสียส่วนแบ่ง

ตลาดข้าวให้เวียดนามและกัมพูชาที่มีต้นทุนการผลิตต ่ากว่า การเสียส่วนแบ่งตลาดน ้าตาลใหบ้ราซิลและ

อินเดีย และการเสียส่วนแบ่งตลาดผลไม้ให้กับจีน โดยในปัจจุบัน แม้ว่าสัดส่วนการส่งออกสินค้าเกษตร

และอุตสาหกรรมอาหารยังสามารถขยายตัวได้ แต่ความสามารถในการแข่งขันที่ลดลงในตลาดอาเซียน 

ก็มีส่วนฉุดร้ังให้การส่งออกไทยไม่สามารถขยายตัวได้เต็มศักยภาพ สอดคล้องกับการวิเคราะห์ภาวะ 

การแข่งขันและการกระจุกตัวโดยการประยุกต์ใช้ Herfindahl-Hirschman Index (HHI) ที่ถ่วงน ้าหนัก

ตามมูลค่าการส่งออกสินค้าของไทย โดยพบว่าแม้ไทยยังเป็นผู้ส่งออกหลักและได้เปรียบเร่ืองการแข่งขัน

ในสินค้าเกษตรและเกษตรแปรรูป สะท้อนจากค่า HHI ที่ยังอยู่ในระดับสูงกว่า 3,000 แต่ยังต้องจับตาดู

ทิศทางในระยะข้างหน้าที่เร่ิมเห็นค่า HHI ปรับตัวลดลงในปี 2021 เมื่อเทียบกับปี 2018 (รูปที่ 7) 

 

 

 
 
 

 
2 รัฐบาลจีนเริ่มประกาศแผนยุทธศาสตร์ Dual Circulation หรือยุทธศาสตร์วงจรคู่ขนาน ตั้งแต่เดือนพฤษภาคม 2020 ซ่ึงเป็นการให้ความส าคัญกับ

หลักการการหมุนเวียนภายในประเทศเพ่ือเพ่ิมอุปสงค์ในประเทศ และลดการพ่ึงพาปัจจัยการผลิตจากต่างประเทศ 
3 รายละเอียดเพ่ิมเติมจาก Kan, J., Liz, N., Jeffrey P., (2023) “Mapping Global Supply Chains—The Case of Semiconductors”, RaboResearch. 
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3. กลุม่สนิคา้ไดร้บัผลจากปัจจยัเชงิโครงสร้าง หรอืกลุม่ stagnant 

▪ การส่งออกฮาร์ดดสิกไ์ดรฟ ์มีปัจจัยฉุดร้ังด้าน product effect จากการเปลี่ยนแปลงเชิงโครงสร้างที่ 

HDD เร่ิมถูกแทนที่ด้วย Solid State Drive (SSD) (รูปที่ 8) ซึ่งเป็นปัจจัยกดดันการส่งออกสินค้า

อิเล็กทรอนิกส์ของไทยในระยะยาว แม้ในระยะสั้น ส่วนของ HDD ส าหรับธุรกิจยังเติบโตได้ตาม 

ความต้องการใช้ในธุรกิจ cloud และ data center นอกจากนี้ ไทยยังสูญเสียส่วนแบ่งตลาด 

ในส่วนของ HDD ส าหรับกลุ่มผู้ใช้งานทั่วไปให้กับคู่แข่งอย่างเม็กซิโกและฟลิิปปินส์  

▪ การส่งออกสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่ม มีทิศทางการส่งออกลดลงต่อเนื่อง (รูปที่ 9) จากผลกระทบ 

ด้านลบจาก competitiveness effect มาอย่างยาวนาน โดยไทยสูญเสียความสามารถในการแข่งขัน

ในสินค้าขั้นกลางน ้าและปลายน ้า ซึ่งส่วนหนึ่งเป็นผลจากการถูกตัดสิทธิพิเศษทางภาษีศุลกากร 

(Generalized System Preferences: GSP) ในปี 2010 ขณะที่ประเทศคู่แข่งในภูมิภาค อาทิ เวียดนาม 

อินโดนีเซีย และเมียนมาร์ยังได้รับ GSP ประกอบกับมีการย้ายฐานการผลิตไปประเทศเพ่ือนบ้าน  

จากต้นทุนค่าแรงของไทยที่สูงกว่าประเทศอื่นๆ ในภูมิภาค (ศิรดา, 2022) 

ที่มา: Trade Map ค านวณโดย ธปท. ที่มา: UN Comtrade ค านวณโดย ธปท. 
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รูปที่ 8 มูลค่าการส่งออก HDD และ SSD ของโลก      รูปที่ 9 มูลค่าการส่งออกส่ิงทอและเคร่ืองนุ่งห่ม 

 

สรปุประเดน็ส าคญั และนยัเชงินโยบาย 

CMSA เป็นหนึ่งในเคร่ืองมือส าหรับการวิเคราะห์ปัจจัยที่ส่งผลต่อการเปลี่ยนแปลงโครงสร้างการส่งออก

สินค้า โดยจากการศึกษาโครงสร้างการส่งออกด้วย CMSA ของไทยเปรียบเทียบกับคู่แข่งส าคัญในภูมิภาค พบว่า  

แม้การส่งออกของประเทศคู่แข่งหลายประเทศรวมถึงไทยจะยังได้รับแรงสนับสนุนจากการเติบโตของอุปสงค์

ประเทศคู่ค้า (market effect) แต่แรงขับเคลื่อนที่มาจากปัจจัยด้านการแข่งขัน (competitiveness effect) 

และปัจจัยด้านผลิตภัณฑ์ (product effect) เป็นจุดส าคัญที่จะท าให้สามารถเอาชนะคู่แข่งในตลาดโลกและรักษา

ระดับการเติบโตของสินค้าส่งออกได้  

ส าหรับไทย การวิเคราะห์ด้วย CMSA เผยให้เห็นว่าสัดส่วนการส่งออกของไทยในตลาดโลกเพ่ิมขึ้น 

น้อยกว่าหลายประเทศในภูมิภาคตลอดช่วง 7 ปีที่ผ่านมา ซึ่งเป็นผลมาจากปัญหาเชิงโครงสร้างโดยเฉพาะ 

การสูญเสียความสามารถในการแข่งขัน ในสินค้าส่งออกส าคัญ 3 หมวด ได้แก่ หมวดสินค้าปิโตรเคมีและ

เคมีภัณฑ์ที่สูญเสียความสามารถในการแข่งขันในตลาดอาเซียน นอกจากนี้ ยังได้รับผลกระทบด้าน product 

effect เพ่ิมเติมจากก าลังการผลิตของจีนที่เพ่ิมขึ้นและนโยบายของทางการจีนที่สนับสนุนให้ลดการพ่ึงพา 

การน าเข้าจากต่างประเทศ หมวดสินค้าอิเล็กทรอนิกส์ที่สูญเสียความสามารถในการแข่งขันจากการเปลี่ยนแปลง

ระดับเทคโนโลยี ส่งผลให้มีส่วนรวมใน supply chain น้อย หมวดสินค้าเกษตรและอุตสาหกรรมอาหารที่สูญเสีย

ส่วนแบ่งตลาดให้กับคู่แข่งโดยเฉพาะข้าวที่เสียให้กับเวียดนามและกัมพูชา น ้าตาลที่เสียให้กับบราซิลและอินเดีย  

และผลไม้ที่เสียให้กับจีน นอกจากนี้ หมวด HDD ได้รับผลด้านลบจาก product effect จากการเปลี่ยนแปลง 

เชิงโครงสร้างที่ HDD เร่ิมถูกแทนที่ด้วย Solid State Drive (SSD) ขณะที่การส่งออกส่ิงทอและเคร่ืองนุ่งห่ม

ได้รับผลกระทบจากปัจจัยเชิงโครงสร้าง เนื่องจากสูญเสียความสามารถในการแข่งขันมาอย่างยาวนาน จากทั้ง 

การโดนตัดสิทธิ GSP และผู้ผลิตย้ายฐานการผลิตไปยังประเทศเพ่ือนบ้าน 

จากขอ้สรปุการวเิคราะหข์า้งตน้น าไปสู่ขอ้เสนอแนะเชงินโยบายอย่างนอ้ย 3 ประเดน็ คือ (1) ส าหรับสินค้า

หมวดอิเล็กทรอนิกส์ รวมถึงปิโตรเคมีและเคมีภัณฑ์ ที่สูญเสียความสามารถในการแข่งขันและมีความเส่ียงด้านลบ

จากการเปลี่ยนแปลงเชิงโครงสร้าง ในระยะเร่งด่วน ควรใหค้วามส าคัญกับการเพ่ิมประสิทธิภาพแรงงานและทุน

เพ่ือรักษาส่วนแบ่งตลาดและมูลค่าเพ่ิม ขณะที่ระยะต่อไปควรให้ความส าคัญกับการแก้ปัญหาเชิงโครงสร้าง  

0

500

1,000

1,500

2,000

2,500

Q1-2007 Q1-2009 Q1-2011 Q1-2013 Q1-2015 Q1-2017 Q1-2019 Q1-2021 Q1-2023

       

     :                          

ที่มา: Trade Map  ที่มา: กรมศุลกากร ค านวณโดย ธปท.  
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โดยเน้นทบทวนนโยบายดึงดูดการลงทุนและส่งเสริมการพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่รองรับเทคโนโลยีที่เปลี่ยนแปลงไป  

(2) ส าหรับสินค้าเกษตร ที่สูญเสียความสามารถในการแข่งขันในหลายสินค้าหลัก ควรให้ความส าคัญกับการรักษา

ส่วนแบ่งตลาดและขยายตลาด โดยมุ่งยกระดับคุณภาพสินค้าและสร้างความแตกต่างให้สินค้ากลุ่มนี้ 

ผ่านการใช้เทคโนโลยี อาทิ เกษตรแม่นย าสูง การปลูกในโรงเรือนแบบควบคุม และเกษตรอินทรีย์ เป็นต้น รวมถึง

ให้ความส าคัญกับการบริหารจัดการขนส่งที่ส่งตรงจากมือผู้ผลิตถึงมือผู้บริโภคได้อย่างรวดเร็วเพ่ือให้สินค้า

ยังคงคุณภาพสูง (3) ส าหรับหมวดยานยนต์ ควรเตรียมรับมือกับการเปลี่ยนแปลงเชิงโครงสร้างตามการเปลี่ยนผ่าน

สู่เทคโนโลยียานยนต์ไฟฟา้ ผ่านการก าหนดทิศทางการผลิตและการส่งออกของประเทศร่วมกันระหว่างภาครัฐ 

และภาคธรุกจิ และการออกแบบมาตรการสนับสนุนการส่งออกที่ตอบโจทย์ตรงจุดโดยใช้ประโยชน์จากองค์ความรู้

จากภาคปฏิบัติร่วมกับภาควิชาการ 
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ภาคผนวก 1 

รายละเอยีดในการวเิคราะห ์Constant Market Share Analysis (CMSA) 

Constant Market Share Analysis (CMSA) ที่ ใช้ ในการศึกษานี้  อ้ างอิงวิธีการค านวณจาก Bonanno, 

Graziella (2016) ที่พัฒนามาจาก CMSA แบบดั้งเดิมของ Leamer and Stern (1970)4 โดยเป็นการวิเคราะห์

การเปลี่ยนแปลงโครงสร้างการส่งออกสินค้าแต่ละประเภทตามการเปลี่ยนแปลงสัดส่วนการส่งออกสินค้า และ

แบ่งปัจจัยที่ส่งผลกระทบต่อการส่งออกเป็น 5 ปัจจัย ได้แก่ ปัจจัยด้านตลาด (Market Effect: ME) ปัจจัย 

ด้านสินค้า (Product Effect: PE) ปัจจัยด้านความสามารถในการแข่งขัน (Competitiveness Effect: CE) ปัจจัย

ด้านการปรับเปลี่ยนตลาด (Market Adaptation Effect: MEA) และปัจจัยด้านการปรับเปลี่ยนสินค้า (Product 

Adaptation Effect: PEA) โดยมีสมการดังนี้ 

∆Q = ME + PE + CE + MEA + PEA              ………..………. (1) 

โดยที่  

Qi =  
Xi

XE
 คือ สัดส่วนการส่งออกจากประเทศ i ไปประเทศต่างๆ ตอ่การส่งออกทั้งหมดของโลก 

Xi คือ มูลค่าการส่งออกจากประเทศ i ไปประเทศต่างๆ 

XE คือ มลูค่าการส่งออกทั้งหมดของโลก  

ดังนั้น การส่งออกสินค้าจากประเทศ i ณ ช่วงเวลาที่แตกต่างกัน คือ 

∆Qi =  Qi
t − Qi

0 =
Xi

t

XE
t −  

Xi
0

XE
0                                                                         .………………….(2) 

         = ∑ ∑
Xihj

t

XE
thj −  ∑ ∑

Xihj
0

XE
0hj                                                        

         = ∑ ∑ (
Xihj

t

XEhj
t  .  

XEhj
t

XE
t )hj − ∑ ∑ (

Xihj
0

XEhj
0  .  

XEhj
0

XE
0 )hj                       

         = ∑ ∑ [(
Xihj

0

XEhj
0  .  ∆

Xihj

XEhj
) . (

XEhj
0

XE
0  .  ∆

XEhj

XE
)]hj − ∑ ∑ (

Xihj
0

XEhj
0  .  

XEhj
0

XE
0 )hj  

         = ∑ ∑ [
XEhj

0

XE
0 . (

Xihj
t

XEhj
t −  

Xihj
0

XEhj
0 )]  + ∑ ∑ [

Xihj
0

XEhj
0 . (

XEhj
t

XE
t −  

XEhj
0

XE
0 )] +hjhj

              ∑ ∑ [(∆
Xihj

XEhj
. ∆

XEhj

XE
)]hj  

 
4 Constant Market Share (CMS) แบบดั้งเดิมที่อา้งอิงจาก Leamer and Stern (1970) และ Richadson (1971) เป็นการวิเคราะห์โครงสรา้งการสง่ออก

ตามการเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออก และแยกปัจจัยที่ส่งผลต่อโครงสร้างการส่งออกออกเป็น 2 ปัจจัย ได้แก่ ปัจจัยด้านสินค้า (Product Effect: PE) 

และ ปัจจัยด้านตลาด (Market Effect: ME) โดยไม่สามารถแยกปัจจัยด้านความสามารถในการแข่งขัน ปัจจัยด้านการปรับเปล่ียนตลาด และปัจจัยด้าน 

การปรับเปล่ียนสินค้าออกจาก residual ได้ 
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         = ∑ ∑ [(
Xihj

t

XEhj
t −  

Xihj
0

XEhj
0 ) .

XEhj
0

XEj
0 .

XEj
0

XE
0 . ] + ∑ ∑ [

Xihj
0

XEhj
0 . (

XEhj
t

XE
t −  

XEhj
0

XE
0 )] +hjhj

              ∑ ∑ [(∆
Xihj

XEhj
. ∆

XEhj

XE
)]hj                                                                .………………….(3) 

จากสมการ (3) 

∑ ∑ [(
Xihj

t

XEhj
t −  

Xihj
0

XEhj
0 ) .

XEhj
0

XEj
0 .

XEj
0

XE
0 . ]hj   

คือ ปัจจัยด้านความสามารถในการแข่งขัน (Competitiveness Effect: CE) ที่สะท้อนความสามารถในการแข่งขัน

ผ่านสัดส่วนการส่งออกสินค้า i ของทุกประเทศไปประเทศ j ต่อการส่งออกทั้งหมดที่เปลี่ยนแปลงไป โดยก าหนดให้

สัดส่วนการส่งออกสินค้า h จากประเทศ i ไปประเทศ j คงที่                                               

∑ ∑ [
Xihj

0

XEhj
0 . (

XEhj
t

XE
t −  

XEhj
0

XE
0 )]  hj     

คือ Traditional Component ประกอบด้วยปัจจัยด้านตลาด (Market Effect: ME) และปัจจัยด้านสินค้า 

(Product Effect: PE) 

∑ ∑ [(∆
Xihj

XEhj
. ∆

XEhj

XE
)]hj   

คือ Adaption Component ประกอบด้วยปัจจัยด้านการปรับเปลี่ยนตลาด (Market Adaptation Effect: MEA) 

และปัจจัยด้านการปรับเปลี่ยนสินค้า (Product Adaptation Effect: PEA)   

ส าหรบั Traditional Component และ Adaption Component มรีายละเอยีด ดงันี้  

(1)  Traditional Component 

∑ ∑ [
Xihj

0

XEhj
0 . (

XEhj
t

XE
t −  

XEhj
0

XE
0 )]  hj     

=  ∑ ∑ [
Xihj

0

XEhj
0 . (

XEhj
t

XEj
t .

XEj
t

XE
t −  

XEhj
0

XEj
0 .

XEj
0

XE
0 )]  hj     

=  ∑ ∑ [
Xihj

0

XEhj
0 . (

XEhj
t

XEj
t .

XEj
t

XE
t −  

XEhj
0

XEj
0 .

XEj
0

XE
0 )]  hj     

=  ∑ ∑ [
Xihj

0

XEhj
0 . (

XEhj
t

XEj
t −  

XEhj
0

XEj
0 ) .

XEj
0

XE
0 ] + ∑ ∑ [

Xihj
0

XEhj
0 .

XEhj
t

XEj
t . (

XEj
t

XE
t −  

XEj
0

XE
0 )]hj  hj     

=  ∑ ∑ [
Xihj

0

XEhj
0 . (

XEhj
t

XEj
t −  

XEhj
0

XEj
0 ) .

XEj
0

XE
0 ] + ∑ [

Xij
0

XEj
0 . (

XEj
t

XE
t −  

XEj
0

XE
0 )]j  hj    
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(2) Adaption Component 

∑ ∑ [(∆
Xihj

XEhj
. ∆

XEhj

XE
)]hj   

=  ∑ ∑ [(
Xihj

t

XEhj
t −  

Xihj
0

XEhj
0 ) . (

XEhj
t

XEj
t .

XEj
t

XE
t −  

XEhj
0

XEj
0 .

XEj
0

XE
0 )]hj   

=  ∑ ∑ [(
Xihj

t

XEhj
t −  

Xihj
0

XEhj
0 ) . (

XEhj
t

XEj
t −  

XEhj
0

XEj
0 ) .

XEj
0

XE
0 ]hj   

     + ∑ ∑ [(
Xihj

t

XEhj
t −  

Xihj
0

XEhj
0 ) .

XEhj
t

XEj
t .

XEj
t

XE
t ] −hj ∑ ∑ [(

Xihj
t

XEhj
t −  

Xihj
0

XEhj
0 ) .

XEhj
t

XEj
t .

XEj
0

XE
0 ]hj   

=  ∑ ∑ [(
Xihj

t

XEhj
t −  

Xihj
0

XEhj
0 ) . (

XEhj
t

XEj
t −  

XEhj
0

XEj
0 ) .

XEj
0

XE
0 ]hj      

     + ∑ ∑ [(
Xihj

t

XEhj
t −  

Xihj
0

XEhj
0 ) . (

XEj
t

XE
t −  

XEj
0

XE
0 )]hj   

=  ∑ ∑ [(
Xihj

t

XEhj
t −  

Xihj
0

XEhj
0 ) . (

XEhj
t

XEj
t −  

XEhj
0

XEj
0 ) .

XEj
0

XE
0 ]hj      

     + ∑ ∑ [(
Xij

t

XEj
t −  

Xij
0

XEj
0 ) . (

XEj
t

XE
t −  

XEj
0

XE
0 )]hj   

โดยสรปุ สมการ Constant Market Share Analysis (CMSA) ประกอบด้วย 

∆Qi =  ∑ [
Xij

0

XEj
0 . (

XEj
t

XE
t −  

XEj
0

XE
0 )]j       Market Effect (ME)  

       + ∑ ∑ [
Xihj

0

XEhj
0 . (

XEhj
t

XEj
t −  

XEhj
0

XEj
0 ) .

XEj
0

XE
0 ] hj       Product Effect (PE) 

       + ∑ ∑ [(
Xihj

t

XEhj
t −  

Xihj
0

XEhj
0 ) .

XEhj
0

XEj
0 .

XEj
0

XE
0 . ]hj    Competitiveness Effect (CE) 

       + ∑ ∑ [(
Xihj

t

XEhj
t −  

Xihj
0

XEhj
0 ) . (

XEhj
t

XEj
t −  

XEhj
0

XEj
0 ) .

XEj
0

XE
0 ]hj  Product Adaption Effect (PEA)     

       + ∑ ∑ [(
Xij

t

XEj
t −  

Xij
0

XEj
0 ) . (

XEj
t

XE
t −  

XEj
0

XE
0 )]hj    Market Adaption Effect (MEA) 
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ภาคผนวก 2 

รายละเอยีดในการวเิคราะห ์Herfindahl-Hirschman Index (HHI) 

การค านวณ Herfindahl-Hirschman Index (HHI) ค านวณดังสมการ 

HHIij = Si1
2 + Si2

2 + ⋯ + Sin
2  

โดยที่ 

HHIij คือ ค่า HHI ของการน าเข้าสินค้า i ของประเทศ j โดยหากค่า HHI มีค่าสูงกว่า 3,000 จะสะท้อนว่า 

สินค้าในตลาดนั้นมีการพ่ึงพา / กระจุกตัวของการน าเข้าสินค้าจากไม่กี่ประเทศ 

Si1,
2 Si2

2 , … , Sin
2  คือ สัดส่วนการน าเข้าสินค้าจาก i ประเทศหนึ่งยกก าลังสอง 

 การประยุกต์ค่า HHI ให้สะท้อนการแข่งขันในตลาดที่ไทยส่งออกสินค้าไป ดังสมการ 

HHIi = ∑
HHIij ∗ VXij

VXi

n

j=1

 

โดยที่ 

HHIi คือ ค่า weighted HHI ของสินค้าส่งออก i ของประเทศไทย 

VXij คือ มลูค่าส่งออกสินค้า i จากไทยไปประเทศ j 
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