
15%

17%

33%

จัดโปรโมชันมากกว่าปีก่อน

ขยายสาขาเพิ่มข้ึน

ผลของนโยบายกระตุ้นเศรษฐกิจของภาครัฐ
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กลาง (รวม กทม.) เหนือ ตะวันออก
เฉียงเหนือ
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วัสดุก่อสร้าง ร้านอาหาร
สินค้าอุปโภคบริโภค ห้างสรรพสินค้า
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SSSG Spending per bill Frequency
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5
ความเชื่อม่ันโดยรวมปัจจุบัน ความเชื่อม่ันอีก 3 เดือนข้างหน้า

ประเดน็พิเศษ: คาดการณย์อดขายของธรุกจิคา้ปลกีใน Q4/68

รอบการส ารวจข้อมูลระหว่างวันที่ 16 – 28 ตุลาคม 2568

ฉบับ ตุลาคม 2568

หมายเหต:ุ ร้านจ าหน่ายสนิค้าอุปโภคบริโภค ประกอบไปด้วย ไฮเปอร์มาร์เก็ต, ซุปเปอร์มาร์เก็ต, ร้านสะดวกซ้ือ และร้านค้าส่งอุปโภค-บริโภค

Diffusion Index Diffusion Index 

Diffusion Index 

ดัชนี RSI เดือนตุลาคม 2568 และดัชนี RSI 3 เดือนข้างหน้า องค์ประกอบของดัชนี RSI ในมิติต่าง ๆ

ความเช่ือมั่นผู้ประกอบการค้าปลีก จ าแนกตามประเภทร้านค้า ความเช่ือมั่นผู้ประกอบการค้าปลีก จ าแนกตามภูมิภาค

Oct-25

Diffusion Index 

หมายเหตุ
• วิธีค านวณ Diffusion Index ของแต่ละองค์ประกอบ: ดัชนี = (100 x ร้อยละของผู้ตอบ“ดีขึ้นมาก”) + (75 x ร้อยละของผู้ตอบ“ดีขึ้น”) + (50 x ร้อยละของผู้ตอบ“ทรงตัว”) + (25 x ร้อยละของผู้ตอบ“แย่ลง”) + (0 x ร้อยละของผู้ตอบ “แย่ลงมาก”)
• ดัชนี = 50 หมายถึง ผู้ประกอบการมีความเช่ือม่ันทางธุรกิจทรงตัวจากเดือนก่อน (จ านวนผู้ตอบว่าดีขึ้นมีเท่ากับจ านวนผู้ตอบว่าแย่ลง)

ดัชนี >/< 50 หมายถึง ผู้ประกอบการมีความเช่ือม่ันทางธุรกิจดีขึ้น/แย่ลงกว่าเดือนก่อน (จ านวนผู้ตอบว่าดีขึ้นส่วนมีมากกว่า/น้อยกว่าจ านวนผู้ตอบว่าแย่ลง)
• ดัชนีฯ ประมวลจากผลส ารวจกลุ่มตัวอย่างของธุรกิจค้าปลีกท่ัวประเทศ ซ่ึงคิดเป็น 40% ของมูลค่าท่ัวประเทศ และสัมภาษณ์เพ่ิมเติมจากผู้ประกอบธุรกิจค้าปลีก

ความเชื่อมั่นผู้ประกอบการค้าปลีก (RSI) เดือนตุลาคม ปรับเพิ่มขึ้นจากเดือนก่อนในทุกองค์ประกอบและทุกภูมิภาค แต่โดยรวมยังอยู่ต่ ากว่า
ระดับ 50 ตามก าลังซื้อที่ยังฟื้นตัวไม่เต็มที่ โดยความเชื่อมั่นฯ ที่ปรับเพิ่มขึ้นส่วนหนึ่งเป็นผลจากโครงการ “คนละครึ่งพลัส” ที่มีแนวโน้มส่งผลดี
ต่อทั้งยอดขายและการเข้าใช้บริการของลูกค้าจนถึงสิ้นปี สะท้อนจากคาดการณ์ยอดขายใน Q4/68 ที่ผู้ประกอบการค้าปลีกเกือบ 60% ประเมินว่า
ยอดขายจะเพิ่มขึ้นจากช่วงเดียวกันปีก่อน โดยเฉพาะยอดขายของร้านจ าหน่ายสินค้าอุปโภค-บริโภค และห้างสรรพสินค้า นอกจากนี้ หลายธุรกิจ
ยังปรับตัวเพื่อกระตุ้นยอดขายตามแผนที่วางไว้ เช่น ขยายสาขาขนาดเล็กในพื้นที่ที่มีศักยภาพ และจัดโปรโมชัน จึงส่งผลให้ความเชื่อมั่นฯ 
ใน 3 เดือนข้างหน้าปรับเพิ่มข้ึนต่อเนื่อง 

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้ประกอบการค้าปลีก 
(Retailer Sentiment Index)

BUSINESS

INTELLIGENCE

หมายเหตุ: SSSG หมายถึง Same Store Sale Growth

หมายเหตุ: ผู้ตอบตอบได้มากกว่า 1 ปัจจัย

Oct-25

Oct-25 Oct-25

หน่วย: ร้อยละของผู้ตอบที่คาดว่ายอดขายเพิ่มข้ึน

ปัจจัยที่ท าให้ยอดขายเพิม่ขึน้คาดการณย์อดขายใน Q4/68 เทียบกับช่วงเดียวกันปีก่อน

3% 8% 15% 18% 30% 20% 8%

ลดลง 11%-20% ลดลง 6%-10%

ลดลงน้อยกว่าหรือเท่ากับ 5% ใกล้เคียงเดิม

เพิ่มข้ึนน้อยกว่าหรือเท่ากับ 5% เพิ่มข้ึน 6%-10%

เพิ่มข้ึน 11%-20% โดยลักษณะของลูกค้าที่ซื้อสินค้าเพิม่ขึ้นเป็นลูกคา้ประจ ามากกว่าขาจร
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