
45% 33% 22%

ลดลง ใกล้เคียงเดิม เพิ่มขึ้น
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กลาง (รวม กทม.) เหนือ ตะวันออก
เฉียงเหนือ

ใต้
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วัสดุก่อสร้าง ร้านอาหาร
สินค้าอุปโภคบริโภค ห้างสรรพสินค้า
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SSSG Spending per bill Frequency
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ความเชื่อม่ันโดยรวมปัจจุบัน ความเชื่อม่ันอีก 3 เดือนข้างหน้า

รอบการส ารวจข้อมูลระหว่างวันที่ 18 – 26 ธันวาคม 2568

ฉบับ ธันวาคม 2568

หมายเหต:ุ ร้านจ าหน่ายสนิค้าอุปโภคบริโภค ประกอบไปด้วย ไฮเปอร์มาร์เก็ต, ซุปเปอร์มาร์เก็ต, ร้านสะดวกซ้ือ และร้านค้าส่งอุปโภค-บริโภค

Diffusion Index Diffusion Index 

Diffusion Index 

ดัชนี RSI เดือนธันวาคม 2568 และดัชนี RSI 3 เดือนข้างหน้า องค์ประกอบของดัชนี RSI ในมิติต่าง ๆ

ความเช่ือมั่นผู้ประกอบการค้าปลีก จ าแนกตามประเภทร้านค้า ความเช่ือมั่นผู้ประกอบการค้าปลีก จ าแนกตามภูมิภาค

Dec-25

Diffusion Index 

หมายเหตุ
• วิธีค านวณ Diffusion Index ของแต่ละองค์ประกอบ: ดัชนี = (100 x ร้อยละของผู้ตอบ“ดีขึ้นมาก”) + (75 x ร้อยละของผู้ตอบ“ดีขึ้น”) + (50 x ร้อยละของผู้ตอบ“ทรงตัว”) + (25 x ร้อยละของผู้ตอบ“แย่ลง”) + (0 x ร้อยละของผู้ตอบ “แย่ลงมาก”)
• ดัชนี = 50 หมายถึง ผู้ประกอบการมีความเช่ือม่ันทางธุรกิจทรงตัวจากเดือนก่อน (จ านวนผู้ตอบว่าดีขึ้นมีเท่ากับจ านวนผู้ตอบว่าแย่ลง)

ดัชนี >/< 50 หมายถึง ผู้ประกอบการมีความเช่ือม่ันทางธุรกิจดีขึ้น/แย่ลงกว่าเดือนก่อน (จ านวนผู้ตอบว่าดีขึ้นส่วนมีมากกว่า/น้อยกว่าจ านวนผู้ตอบว่าแย่ลง)
• ดัชนีฯ ประมวลจากผลส ารวจกลุ่มตัวอย่างของธุรกิจค้าปลีกท่ัวประเทศ ซ่ึงคิดเป็น 40% ของมูลค่าท่ัวประเทศ และสัมภาษณ์เพ่ิมเติมจากผู้ประกอบธุรกิจค้าปลีก

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้ประกอบการค้าปลีก 
(Retailer Sentiment Index)

BUSINESS

INTELLIGENCE

หมายเหตุ: SSSG หมายถึง Same Store Sale Growth

Dec-25

Dec-25 Dec-25

หน่วย: ร้อยละของผู้ตอบ

ดชันคีวามเชือ่มัน่ผูป้ระกอบการค้าปลกี (RSI) เดอืนธนัวาคมปรบัลดลงเลก็นอ้ยจากเดอืนกอ่น แต่ยังคงอยู่เหนือระดับ 50 จากแรงหนุน
ของเทศกาลส่งท้ายปี ช่วงสุดท้ายของโครงการคนละครึ่งพลัส และมาตรการ “เที่ยวดมีคีืน” ที่ชว่ยกระตุ้นยอดขายของห้างสรรพสินค้าและ
ร้านอาหารขนาดใหญ่ รวมถึงการใช้จ่ายเพื่อซ่อมสร้างจากผลกระทบของน  าท่วมภาคใต้ อย่างไรกต็าม ความเชื่อมั่นฯ ในอีก 3 เดือนข้างหน้า
ลดลงต่ ากว่าระดับ 50 สะท้อนความกังวลต่อความต่อเนื่องของนโยบายภาครัฐ เช่น โครงการคนละครึ่งพลัส เฟส 2 และ Easy E-receipt 
และความเชื่อม่ันในการใชจ้่ายของผู้บริโภค อีกทั ง ก าลังซื อยังไม่ฟื้นตัวและการแข่งขันในธุรกิจค้าปลีกยังสูง ส่งผลให้ผู้ประกอบการกว่า 40%
คาดว่ายอดขายใน Q1/69 จะลดลงเมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันปีก่อน จึงควรติดตามภาวะการใช้จ่ายของผู้บริโภคอย่างใกล้ชิดในช่วงครึ่งปีแรก

ในปี 68 ธุรกิจค้าปลีกเผชิญความท้าทายจากก าลังซื อผู้บริโภคท่ี
อ่อนแอลง ทั งทางตรงและทางอ้อม เช่น แรงกดดันจากสงครามการค้า 
และจ านวนนักท่องเท่ียวท่ีลดลง ขณะเดียวกันการแข่งขันด้านราคายังคงสูง 
อีกทั งพฤติกรรมผู้บริโภคเปลี่ยนแปลงไปซื อสินค้าท่ีราคาคุ้มค่ามากขึ น
และรอโปรโมชันก่อนตัดสินใจซื อ ท าให้หลายธุรกิจต้องจัดโปรโมชันรุนแรง
กว่าปีก่อนเพ่ือรักษาส่วนแบ่งตลาด โดยแม้การจับจ่ายในช่วงปลายปี
ยังคงคึกคัก และมีมาตรการกระตุ้นการใช้จ่ายช่วยพยุงยอดขายได้บ้าง
แต่ภาพรวมปี 68 สะท้อนภาวะตลาดท่ีเปราะบาง จึงควรติดตามแนวโน้ม
ปี 69 อย่างใกล้ชิด

ภาพรวมธรุกจิคา้ปลกี ปี 68ประเดน็พิเศษ

คาดการณย์อดขายใน Q1/69 เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันปกี่อน
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