
45%

65%

33%

15%

22%

20%

ธ.ค.-68

ม.ค.-69

ลดลง ใกล้เคียงเดิม เพ่ิมข้ึน
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กลาง (รวม กทม.) เหนือ ตะวันออก
เฉียงเหนือ

ใต้
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วัสดุก่อสร้าง ร้านอาหาร
สินค้าอุปโภคบริโภค ห้างสรรพสินค้า
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SSSG Spending per bill Frequency
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ความเชื่อม่ันโดยรวมปัจจุบัน ความเชื่อม่ันอีก 3 เดือนข้างหน้า

รอบการส ารวจข้อมูลระหว่างวันที่ 19 – 27 มกราคม 2569

ฉบับ มกราคม 2569

หมายเหต:ุ ร้านจ าหน่ายสนิค้าอุปโภคบริโภค ประกอบไปด้วย ไฮเปอร์มาร์เก็ต, ซุปเปอร์มาร์เก็ต, ร้านสะดวกซ้ือ และร้านค้าส่งอุปโภค-บริโภค

Diffusion Index Diffusion Index 

Diffusion Index 

ดัชนี RSI เดือนมกราคม 2569 และดัชนี RSI 3 เดือนข้างหน้า องค์ประกอบของดัชนี RSI ในมิติต่าง ๆ

ความเช่ือมั่นผู้ประกอบการค้าปลีก จ าแนกตามประเภทร้านค้า ความเช่ือมั่นผู้ประกอบการค้าปลีก จ าแนกตามภูมิภาค

Jan-26

Diffusion Index 

หมายเหตุ
• วิธีค านวณ Diffusion Index ของแต่ละองค์ประกอบ: ดัชนี = (100 x ร้อยละของผู้ตอบ“ดีขึ้นมาก”) + (75 x ร้อยละของผู้ตอบ“ดีขึ้น”) + (50 x ร้อยละของผู้ตอบ“ทรงตัว”) + (25 x ร้อยละของผู้ตอบ“แย่ลง”) + (0 x ร้อยละของผู้ตอบ “แย่ลงมาก”)
• ดัชนี = 50 หมายถึง ผู้ประกอบการมีความเช่ือม่ันทางธุรกิจทรงตัวจากเดือนก่อน (จ านวนผู้ตอบว่าดีขึ้นมีเท่ากับจ านวนผู้ตอบว่าแย่ลง)

ดัชนี >/< 50 หมายถึง ผู้ประกอบการมีความเช่ือม่ันทางธุรกิจดีขึ้น/แย่ลงกว่าเดือนก่อน (จ านวนผู้ตอบว่าดีขึ้นส่วนมีมากกว่า/น้อยกว่าจ านวนผู้ตอบว่าแย่ลง)
• ดัชนีฯ ประมวลจากผลส ารวจกลุ่มตัวอย่างของธุรกิจค้าปลีกท่ัวประเทศ ซ่ึงคิดเป็น 40% ของมูลค่าท่ัวประเทศ และสัมภาษณ์เพ่ิมเติมจากผู้ประกอบธุรกิจค้าปลีก

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้ประกอบการค้าปลีก 
(Retailer Sentiment Index)

BUSINESS

INTELLIGENCE

หมายเหตุ: SSSG หมายถึง Same Store Sale Growth

Jan-26

Jan-26
Jan-26

หน่วย: ร้อยละของผู้ตอบ

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้ประกอบการค้าปลีก (RSI) เดือนมกราคม ปรับลดลงจากเดือนก่อนในทุกองค์ประกอบสู่ระดับต่ าที่สุด
ในรอบ 4 ปี จาก (1) ก าลังซื้อที่ยังไม่ฟื้นตัว (2) ความไม่แน่นอนของนโยบายกระตุ้นเศรษฐกิจจากภาครัฐ (3) การแข่งขัน
ที่รุนแรงต่อเนื่อง โดยสัดส่วนผู้ประกอบการค้าปลีกที่คาดการณ์ว่ายอดขายใน Q1/69 จะลดลงเมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันปีก่อน
มีสูงถึง 65% เพิ่มขึ้นจากการส ารวจรอบก่อน (ธ.ค. 68) ที่อยู่ที่ 45% สะท้อนความกังวลที่รุนแรงขึ้น นอกจากนี้ ความเชื่อมั่นฯ
ใน 3 เดือนข้างหน้ายังอยู่ในระดับต่ ากว่า 50 จึงจ าเป็นต้องจับตาดูพัฒนาการของก าลังซื้อในปี 69 และความชัดเจนของนโยบาย
กระตุ้นเศรษฐกิจภายหลังจากการจัดตั้งรัฐบาลอย่างใกล้ชิด

ประเดน็พิเศษ

คาดการณย์อดขายใน Q1/69 เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันปกี่อน

30%

40%

53%

73%

83%

จ านวนคู่แข่งจากต่างประเทศเพิ่มขึ้น

ต้นทุนค่าแรงปรับเพ่ิมขึ้น

จ านวนคู่แข่งในประเทศเพิ่มขึ้น

ขาดความชัดเจนของนโยบายภาครัฐ

ก าลังซื้อของผู้บริโภคแย่ลง

ปัจจยัทีเ่ปน็แรงฉดุ หรือความเสีย่งตอ่ธรุกจิคา้ปลกี

หน่วย: ร้อยละของผู้ตอบ
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