
หมายเหตุ
• วิธีค านวณ Diffusion Index ของแต่ละองค์ประกอบ: ดัชนี = (100 x ร้อยละของผู้ตอบ“ดีขึ้นมาก”) + (75 x ร้อยละของผู้ตอบ“ดีขึ้น”) + (50 x ร้อยละของผู้ตอบ“ทรงตัว”) + (25 x ร้อยละของผู้ตอบ“แย่ลง”) + (0 x ร้อยละของผู้ตอบ “แย่ลงมาก”)
• ดัชนี = 50 หมายถึง ผู้ประกอบการมีความเช่ือม่ันทางธุรกิจทรงตัวจากเดือนก่อน (จ านวนผู้ตอบว่าดีขึ้นมีเท่ากับจ านวนผู้ตอบว่าแย่ลง)

ดัชนี >/< 50 หมายถึง ผู้ประกอบการมีความเช่ือม่ันทางธุรกิจดีขึ้น/แย่ลงกว่าเดือนก่อน (จ านวนผู้ตอบว่าดีขึ้นส่วนมีมากกว่า/น้อยกว่าจ านวนผู้ตอบว่าแย่ลง)
• ดัชนีฯ ประมวลจากผลส ารวจกลุ่มตัวอย่างของธุรกิจค้าปลีกท่ัวประเทศ ซ่ึงคิดเป็น 40% ของมูลค่าท่ัวประเทศ และสัมภาษณ์เพ่ิมเติมจากผู้ประกอบธุรกิจค้าปลีก

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้ประกอบการค้าปลีก 
(Retailer Sentiment Index)
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วัสดุก่อสร้าง ร้านอาหาร
สินค้าอุปโภคบริโภค ห้างสรรพสินค้า

หมายเหตุ: ร้านจ าหน่ายสนิค้าอุปโภคบริโภค ประกอบไปด้วย ไฮเปอร์มาร์เก็ต, ซุปเปอร์มาร์เก็ต, ร้านสะดวกซ้ือ และร้านค้าส่งอุปโภค-บริโภค

Diffusion Index 
ความเช่ือมั่นผู้ประกอบการค้าปลีก จ าแนกตามประเภทร้านค้า

Jul-26
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เหนือ ตะวันออก
เฉียงเหนือ

ใต้ กลาง (รวม กทม.)

ความเช่ือมั่นผู้ประกอบการค้าปลีก จ าแนกตามภูมิภาค
Diffusion Index 

Jul-26

ฉบับ กรกฎาคม 2569

รอบการส ารวจข้อมูลระหว่างวันที่ 16 – 26 กรกฎาคม 2569
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SSSG Spending per bill Frequency

Diffusion Index 
องค์ประกอบของดัชนี RSI ในมิติต่าง ๆ

หมายเหตุ: SSSG หมายถึง Same Store Sale Growth

Jul-26
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ความเชื่อมั่นโดยรวมปัจจุบัน ความเชื่อมั่นอีก 3 เดือนข้างหน้า

Diffusion Index 

ดัชนี RSI เดือนกรกฎาคม 2569 และดัชนี RSI 3 เดือนข้างหน้า

Jul-26
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อาหารสด และอาหารแห้ง

สินค้าจ าเป็น
ในชีวิตประจ าวัน

อาหารอ่ืน ๆ 
และเครื่องดื่ม

ร้านอาหาร

สินค้าคงทน

สินค้ากึ่งคงทน/ไม่คงทน

วัสดุก่อสร้าง

ลดลงมากกว่า 20% ลดลง 11-20% ลดลง 6-10% ลดลงไม่เกิน 5% ใกล้เคียงเดิม
เพิ่มข้ึนไม่เกิน 5% เพิ่มข้ึน 6-10% เพิ่มข้ึน 11-20% เพิ่มข้ึนมากกว่า 20%

คาดการณ์ยอดขายสินค้าแต่ละประเภทใน Q3/69 เมื่อเทียบกับปีก่อน (%YoY)

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้ประกอบการค้าปลีก (RSI) เดือนกรกฎาคมปรับลดลงจากเดือนก่อนในทุกองค์ประกอบ จากร้านค้าสินค้า
อุปโภคบริโภคเป็นหลัก เนื่องจากผู้บริโภคชะลอการใช้จ่าย หลังเร่งใช้จ่ายไปแล้วในเดือนมิถุนายนที่เป็นเดือนแรกของโครงการ “ไทยช่วยไทย พลัส”
ขณะที่ร้านค้าประเภทอื่น ๆ แม้ทยอยปรับดีขึ้น แต่ดัชนียังคงอยู่ต่ ากว่าระดับ 50 จากก าลังซื้อที่ยังคงอ่อนแอ ต้นทุนการด าเนินธุรกิจ
ที่อยู่ในระดับสูง ทั้งนี้ ความเชื่อมั่นในอีก 3 เดือนข้างหน้า ปรับลดลงเล็กน้อยจากเดือนก่อน จากความกังวลต่อการใช้จ่ายที่อาจชะลอลง 
หลังโครงการฯ สิ้นสุด แต่โดยรวมดัชนียังคงอยู่เหนือระดับ 50 จากความหวังต่อการใช้จ่ายที่คาดว่าจะฟื้นตัวจากการเข้าสู่ช่วงเทศกาลปลายปี

หน่วย: ร้อยละของผู้ตอบ ไม่รวมผู้ที่ไม่ได้จ าหน่ายสินค้าในประเภทนั้น
ผู้ประกอบการส่วนใหญ่คาดว่ายอดขายใน 

Q3/69 มีแนวโน้มทรงตัวจากปีก่อน แม้ภาครัฐจะ
ด าเนินโครงการฯ เพื่อกระตุ้นการใช้จ่าย เนื่องจาก
ผลดีของโครงการฯ กระจุกตัวอยู่ในสินค้าบางกลุ่ม 
โดย เฉพาะสินค้ าจ า เป็น ในชี วิ ตประจ าวันแล ะ
หมวดอาหาร ขณะที่สินค้าอื่นส่วนใหญ่คาดว่า
ยอดขายจะลดลง โดยเฉพาะวัสดุก่อสร้างและสินค้า
คงทน/ไม่คงทน เนื่องจากยังเผชิญแรงกดดันจาก
ก าลังซื้อที่เปราะบางและการแข่งขันที่รุนแรง รวมถึง
ข้อจ ากัดในการปรับราคาขาย แม้ต้นทุนยังอยู่ใน
ระดับสูงต่อเนื่อง 
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