
Diffusion Index 

ดัชนี RSI เดือนสิงหาคม 2569 และดัชนี RSI 3 เดือนข้างหน้า
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ความเชื่อมั่นโดยรวมปัจจุบัน ความเชื่อมั่นอีก 3 เดือนข้างหน้า

หมายเหตุ
• วิธีค านวณ Diffusion Index ของแต่ละองค์ประกอบ: ดัชนี = (100 x ร้อยละของผู้ตอบ“ดีขึ้นมาก”) + (75 x ร้อยละ
ของผู้ตอบ“ดีขึ้น”) + (50 x ร้อยละของผู้ตอบ“ทรงตัว”) + (25 x ร้อยละของผู้ตอบ“แย่ลง”) + (0 x ร้อยละของผู้ตอบ “แย่ลงมาก”)
• ดัชนี = 50 หมายถึง ผู้ประกอบการมีความเช่ือม่ันทางธุรกิจทรงตัวจากเดือนก่อน (จ านวนผู้ตอบว่าดีขึ้นมีเท่ากับ
จ านวนผู้ตอบว่าแย่ลง)
• ดัชนี >/< 50 หมายถึง ผู้ประกอบการมีความเช่ือม่ันทางธุรกิจดีขึ้น/แย่ลงกว่าเดือนก่อน (จ านวนผู้ตอบว่าดีขึ้นมี
มากกว่า/น้อยกว่าจ านวนผู้ตอบว่าแย่ลง)
• ดัชนีฯ ประมวลจากผลส ารวจกลุ่มตัวอย่างของธุรกิจค้าปลีกท่ัวประเทศ ซ่ึงคิดเป็น 40% ของมูลค่าท่ัวประเทศ และ
สัมภาษณ์เพ่ิมเติมจากผู้ประกอบธุรกิจค้าปลีก

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้ประกอบการค้าปลีก 
(Retailer Sentiment Index)
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วัสดุก่อสร้าง ร้านอาหาร
สินค้าอุปโภคบริโภค ห้างสรรพสินค้า

หมายเหต:ุ ร้านจ าหน่ายสนิค้าอุปโภคบริโภค ประกอบไปด้วย ไฮเปอร์มาร์เก็ต, ซุปเปอร์มาร์เก็ต, 
ร้านสะดวกซื้อ และร้านค้าสง่อุปโภค-บริโภค

Diffusion Index 

ความเช่ือมั่นผู้ประกอบการค้าปลีก จ าแนกตามประเภทร้านค้า
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เหนือ ตะวันออก
เฉียงเหนือ

ใต้ กลาง (รวม กทม.)

ความเช่ือมั่นผู้ประกอบการค้าปลีก จ าแนกตามภูมิภาค
Diffusion Index 

ส.ค.69

ฉบับ สิงหาคม 2569

รอบการส ารวจข้อมูลระหว่างวันที่ 17 – 29 สิงหาคม 2569
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SSSG Spending per bill Frequency

Diffusion Index 
องค์ประกอบของดัชนี RSI ในมิติต่าง ๆ

หมายเหตุ: SSSG หมายถึง Same Store Sale Growth

ส.ค.69

ดัชนีความเชื่อมั่นผู้ประกอบการค้าปลีก (RSI) เดือนสิงหาคม ปรับเพิ่มขึ้น
จากเดือนก่อนในทุกองค์ประกอบ และกลับมาอยู่เหนือระดับ 50 สะท้อนภาวะ
การใช้จ่ายที่กลับมาดีขึ้น นอกจากนี้ ผู้ประกอบการค้าปลีกเกือบ 50% คาดว่า
ยอดขายโดยรวมของธุรกิจใน Q3/69 จะเพิ่มขึ้นเมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันปีก่อน 
ช้ีว่าผู้ประกอบการมีมุมมองต่อแนวโน้มการใช้จ่ายของผู้บริโภคในช่วงที่เหลือ
ของไตรมาสดีขึ้น อย่างไรก็ดี ความเชื่อมั่นในอีก 3 เดือนข้างหน้าปรับลดลง
จากเดือนก่อนเล็กน้อย สะท้อนว่าผู้ประกอบการยังคงมีความกังวลต่อก าลังซ้ือ
ของผู้บริโภคที่อาจฟื้นตัวได้จ ากัด ภายหลังหมดมาตรการไทยช่วยไทยพลัส 
รวมถึงความไม่แน่นอนและความต่อเนื่องของนโยบายกระตุ้นเศรษฐกิจในอนาคต

แนวโน้มการปรับราคาสินค้าในระยะเวลา 3 เดือนข้างหน้า 
เทียบกับระดับราคาในปัจจุบัน

แม้ธุรกิจส่วนใหญ่ยังมีแผนปรับขึ้นราคาในช่วง 3 เดือนข้างหน้าจากต้นทุนที่ยังอยู่
ในระดับสูงต่อเนื่อง โดยเฉพาะหมวดวัสดุก่อสร้างและอาหารที่มีแนวโน้มปรับข้ึนราคา
มากข้ึนกว่ารอบส ารวจเดือน พ.ค. 69 อย่างไรก็ดี หลายหมวดสินค้า ได้แก่ สินค้า
กึ่งคงทนและไม่คงทน สินค้าคงทน ร้านอาหาร และสินค้าอุปโภคบริโภคจ าเป็น เร่ิมมีแนวโน้ม
ชะลอการปรับข้ึนราคาเมื่อเทียบกับผลส ารวจรอบก่อน ส่วนหนึ่งจากแรงกดดัน
ด้านต้นทุนที่เร่ิมคลี่คลาย การส่งผ่านต้นทุนไปแล้วบางส่วนในช่วงก่อนหน้า และก าลังซ้ือ
ที่ยังเปราะบาง

คาดการณ์ยอดขายใน Q3/69 เมื่อเทียบกับปีก่อน (YoY)

3% 16% 25% 19% 9% 25% 3%

เพ่ิมขึ้นมากกว่า 15% เพ่ิมขึ้น 6-15% เพ่ิมขึ้นไม่เกิน 5% ใกล้เคียงเดิม

ลดลงไม่เกิน 5% ลดลง 6-15% ลดลงมากกว่า 15%

หน่วย: ร้อยละของผู้ตอบ
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ปรับลดลง ไม่ปรับราคา ปรับเพ่ิมขึ้นไม่เกิน 3% ปรับเพ่ิมขึ้น 4-5%

ปรับเพ่ิมขึ้น 6%-10% ปรับเพ่ิมขึ้น 11%-15% ปรับเพ่ิมขึ้นมากกว่า 15%
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สินค้าจ าเป็น
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อาหารอื่น ๆ
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หน่วย: ร้อยละของผู้ตอบ (ไม่รวมผู้ท่ีไม่ได้จ าหน่ายสินค้า)
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